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Kiel erlebte in diesem Jahr einen grofRen Sprung im
Kreuzfahrttourismus. Die Saison endete bei 244 An-
[dufen und mehr als 836.000 Passagieren. Das sind
knapp 40 Prozent mehrals in der bisher anlaufstarks-
ten Saison 2019, vor der Corona-Pandemie. Ganz
besonders freut mich dabei, dass es 20 Erstanlaufe
gegeben hat. Insbesondere sind mehr internationale
Reedereien nach Kiel gekommen. Das freut mich
nicht nur als Oberbirgermeister und Wirtschafts-
dezernent, sondern auch als Vorsitzender von Kiel-
Marketing. Hinzu kommt, dass der Kieler Hafen
europaweit einer der Vorreiter im Ausbau der Land-
strominfrastruktur fir Schiffe ist - und bereits 2030
klimaneutral sein will. Nach der Versorgung der Fahren
von Stena Line und Color Line haben wir nun auch die
landseitige Stromversorgung von Kreuzfahrtschiffen
in Angriff genommen.

Trotz des Krieges in der Ukraine und seinen Aus-
wirkungen auf ganz Europa, trotz Energiekrise und
Corona-Pandemie haben wir es in Kiel im vergange-
nen Jahr 2022 geschafft, viele Gaste fur Kiel zu begeis-
tern. Ich bin mir sicher,wer einmal bei uns hier an der
Forde war, behalt Kiel in guter Erinnerung und kommt
—hoffentlich-wieder. Denn Kiel hat nicht nur Ostsee-
wasser, Strande und Wassersport zu bieten. Bei uns
gibt es dank des Veranstaltungsmanagements von
Kiel-Marketing auch zahlreiche kulturelle Highlights,
sportliche Events und touristische Attraktionen. Ganz
neu im Programm ist beispielsweise das Kieler Lich-
termeer, das alljdhrlich im November Tourist'innen
zu uns lockt. Schleswig-Holsteins Landeshauptstadt
ist eben nicht nur im Sommer eine Reise wert.

Das neue Jahr wird viele Herausforderungen bringen.
Die Energie- und Klimakrise werden auch im Veran-
staltungs- und Tourismusmanagement neue Ideen
und Konzepte erforderlich machen. Aber wie heif3t es
so schon in Schleswig-Holstein: ,Wat mutt, dat mutt*

In diesem Sinne danke ich fur die Arbeit in den
vergangenen Jahren und freue mich auf 2023!

Ihr Ulf Kampfer
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Herausforderungen sind Chancen: Kiel wandelt sich
vom starken Geschaftreisestandort immer mehr
zum Reiseziel fur Freizeittourist'innen und Familien.
Daraus ergeben sich veranderte GastebedUrfnisse,
Verhaltens- und Nachfragemuster flr den Stadte-
tourismus. Dieses neue Potenzial gilt es zu halten
und weiter auszubauen. Unser Marketing haben wir
bereits erfolgreich in diese Richtung ausgerichtet und
unterstreichen die Kombination aus Stadt und Strand.

So kdnnen wir auch stolz auf die Entwicklung der
Géasteankiinfte und Ubernachtungszahlen blicken,
die zum Ende 2022 bereits wieder leicht Uber dem
Niveau 2019 vor der Pandemie rangieren.

Enttauscht bin ich jedoch Uber das Scheitern der
landesweiten Kampagne ,unbeschwert unterwegs*,
zur Einflihrung eines kostenfreien OPNV-Tickets fiir
touristische Ubernachtungsgaste in Schleswig-Hol-
stein. Es ist mir unverstandlich, warum diese Chance
von einigen beteiligten Gemeinden nicht erkannt
werden konnte. Die dadurch bedingte finale Absage
des Projektes durch das Land und damit auch der
Verfall wichtiger Fordergelder hinterlasst eine tiefe
Enttauschung in der touristischen Gemeinschaft.

Im Stadtmarketing dagegen greifen die beantragten
Landes- und Bundesforderprogrammme sehr erfolg-
reich und ermaoglichen uns, das Stadt- und Cityma-
nagement weiter auszubauen und kreative Konzepte
zu entwickeln,um die gesteckten Ziele wie die Quar-
tiersentwicklung, innovative Zwischennutzungen und
nachhaltige Neuansiedlungen zu erreichen.

Lassen Sie uns weiterhin gemeinsam voller Energie
und Zuversicht an der Weiterentwicklung von Kiel.
Sailing.City arbeiten. Am 9. Juni blickt die ganze Seg-
lerwelt auf uns, wenn wir nach 21 Jahren erneut Teil
des The Ocean Race, einer der wichtigsten Regatten
rund um die Welt sind und danach wir die Kieler Wo-
che mit,,Ahoi und Moin“begriiRen kdnnen.

Ihr Uwe Wanger
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Mehr Gaste als vor der Corona-Pandemie

Der Tourismus in der Landeshauptstadt Kiel hat
sich im Jahr 2022 gut erholt und liegt mit einem
soliden Wachstum wieder auf dem Niveau des Vor-
Corona-Jahres 2019. So vermeldet es auch das Sta-
tistikamt Nord mit den amtlichen Zahlen fur das Jahr
2022. Dank Aktionen wie Bettenwechsel und der
touristischen Vermarktung der Weihnachtsmarkte
istauch die Jahresendentwicklung positiv.In der Ge-
samtbetrachtung haben sich die Zahlen von Monat
zu Monat kontinuierlich verbessert und die Differenz
zu den Ergebnissen aus 2019 stetig verringert.

Im Vergleich zum Vorpandemie-Niveau im Jahr 2019
sind die AnkUnfte um 1% auf 408.601 zurlickgegan-
gen, jedoch konnten sich die Ubernachtungen um 5%
auf 909.155 steigern. Ein positiver Anstieg der
Aufenthaltsdauer tragt dazu bei. Vor allem
der Dezember sticht mit einer Erhohung
von fast 12 % in Ubernachtungen und fast
5% bei den Ankiinften besonders heraus.

Dieses Ergebnis zeigt, dass sich der Touris-
mus in Kiel von den Auswirkungen der Corona-
Jahre gut erholt und sich die Lucke zum
Vorkrisenniveau bestandig verkleinert. Es
kommen viel mehr Freizeittouristen nach
Kiel, die gemerkt haben, dass man hier
Stadt- und Strandurlaub verbinden kann.
Dennoch kommen neue Stérfaktoren hinzu,
wie die erheblichen Preissteigerungen und die
Energiekrise. Das lasst z. B. Firmen weiterhin verhal-
tend und kurzfristiger agieren, was sich zum jetzigen
Zeitpunktin einer niedrigeren Vorbuchungslage fir
Gaste allgemein und fur Tagungen widerspiegelt.

Bedeutung des Tourismus fiir Kiel

Das Institut fur Tourismus- und Baderforschung
in Nordeuropa GmbH (NIT) hat im Auftrag von
Kiel-Marketing e.V. erneut eine Studie zur touristi-
schen Wertschdpfung in der Landeshauptstadt Kiel
fur den Berichtszeitraum 2021 erstellt. Seit dem
Jahr 2008 (Berichtsjahr 2007) wurde im zweijahrigen
Abstand die regionalwirtschaftliche Bedeutung des
Tourismus fur die Landeshauptstadt Kiel berechnet,
seit dem Jahr 2016 (Berichtsjahr 2015) auch fur
die LTO Kieler Forde, also seit dem touristischen
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Der Kreuzfahrttourismus nahm unerwartet schnell
Fahrt auf nach den Corona-Einschrankungen. Noch
nie waren so viele Kreuzfahrtschiffe in Kiel wie 2022.
244 Schiffsanlaufe vermeldetet der Seehafen.
Das ist ein Plus von 40% gegenuber dem
letzten Rekordjahr 2019, als 175 Schiffsan-
laufe gezahlt wurden. Bei den Passagieren
wurde mit 836.000 Reisenden ebenfalls
ein neuer Rekord erreicht und die Meldun-
gen fur 2023 erwarten weitere Rekordzahlen
fur Kiel.

Die Frequenzauswertung der Passant’innen
in der Innenstadt im Zeitraum der Kieler
Weihnachtsmarkte (21.11.-23.12.2022)
Ubertreffen die Werte des Jahres 2021

(+34 % mittlere HolstenstralRe; + 27 % obe-

re Holstenstralle/Nord), kommen allerdings
mit-13 % noch nicht wieder ganz an das vorpande-
mische Niveau aus 2019 heran.

Zusammenschluss mit dem Amt Schrevenborn. Die
Ergebnisse dieser jungsten Erhebung finden auf den
nachsten Seiten Verwendung. Im Jahr 2023 erfolgt
eine neue Erhebung mit den Daten aus 2022. Diese
Zusammenarbeit hat sich bewahrt und die vertrau-
ensvolle Zusammenarbeit wurde aktuell bestatigt,
so dass der Vertrag zwischen Kiel-Marketing und
dem Amt Schrevenborn mit den Gemeinden Heiken-
dorf und Monkeberg als gemeinsame LTO um wei-
tere drei Jahre bis zunachst 2025 verlangert wurde.
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TOP 10 der attraktivsten Stddtereiseziele (Green-/Blue-Cities)
wdhrend der Corona-Pandemie

steht auf

Platz

Kiel: attraktivstes und sicherstes Stadtereiseziel
In der Stadtereisestudie 2021 des Deutschen Tou-
rismusverband eV. (DTV) mit den Projektpartnern
Europaischen Tourismus Institut (ETI) und St. Elmo’s
Tourismusmarketing wurden 150 europaische Stadte,
davon Uber 100 deutsche Stadte, zu den Perspektiven
wahrend und nach Corona naher betrachtet. Der
Markt fur Geschaftsreisen ist seit Corona eingebro-
chen und fokussiert sich vielmehr auf stadteaffine
Freizeitreisende im deutschen Binnenmarkt. Daraus
ergeben sich verdanderte Gastebedurfnisse, Verhal-
tens-und Nachfragemuster fur den Stadtetourismus
und damit auch fir die an die Landeshauptstadt Kiel.
Unsere Ausgangsituation ist als Green-/Blue-City
sehr gut, wir sind im Dialog mit den touristischen
Leistungstragern und haben unsere Marketingkam-
pagnen verstarkt auf den Freizeitgast ausgerichtet.

Kiel wurde zur Einordnung der Kompetenzen und
besseren Vergleichbarkeit verschiedener Stadte
und Stadtetypen, neben 20 weiteren deutschen und
europaischen Stadten, in die Kategorie der Green/
Blue-Cities einsortiert und belegt Platz 1 als attrak-
tivstes Stadtereiseziel in ihrer Kategorie sowie Platz
16 im Gesamtranking. Hier punkten die maximalen
Themenneigungen wahrend der Corona-Pandemie:
Nahe zum Meer, Besuch von Sehenswiurdigkeiten
Wellness/Gesundheit sowie die Besucherlenkung
zu Fuly, mit dem Fahrrad oder Auto.
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Stralsund (&) Bremerhaven( ) Wismar (10

1) KIEL
2 ) FREIBURG i. BR. LUBECK
4 Stralsund Rostock Flensburg
Innsbruck Wismar (9 ) Baden-Baden (10) Luzem

TOP 10 der als sicher wahrgenommenen Stddtereiseziele (Green-/Blue-Cities)
wdhrend der Corona-Pandemie

KIEL

FREIBURG i. BR. FLENSBURG

Libeck Baden-Baden Rostock

Wilhelmshaven

Im Ranking der als sicher wahrgenommenen Stad-
tereiseziele in der Kategorie ,Green-/Blue-Cities”
steht Kiel ebenfalls ganz oben auf Platz 1. Auch im
Gesamtranking unter allen 150 Stadten, belegt Kiel
mit Platz 4 ein hervorragendes Ergebnis hinter Ham-
burg, Bremen und Minchen. Weitere europaische
Stadte auRRerhalb Deutschlands finden sich nicht
unter den Top Ten.

Die kompakte Studienzusammenfassung sowie der
umfassende Studienbericht finden sich auch auf
www.kiel-sailing-city.de/studien

Zur Einordnung der Stadte wuren als Orientierungsrahmen Vergleichsgruppen gebildet.
Zu den Green-/Blue-Cities zdhlen folgende 21 Stadte:
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125 Jahre Tourismus in Kiel Kiel.Sailing.City ist. Auf einer Reihe von
Von der beim Kaiser beliebten Marinestadt zur Sailing illustrierten und vom Museum kuratier-
City von heute: Seit 125 Jahren kiimmert sich ein  ten Sonderseiten, finden sich ausfuhrliche
Tourismusverein darum, Menschen aus aller Welt  geschichtliche Erlauterungen zur Ausstel-
nach Kiel zu locken. lung eindrucksvoll bebildert mit histori-
schen Postkarten, Plakaten und Fotos.

Die Grindung des Vereins zur Hebung des Fremden-
verkehrsim Jahr 1897 war der Vorganger des heuti-  Finf Monate lang widmete sich die Aus-
gen Kiel-Marketing eV.und legte vor 125 Jahrenden  stellung ,Kiel bittet um lhren Besuch -

e

Grundstein des Tourismus an der Kieler Forde. Heute  Touristisches Stadtimage im Wandel* K"B'hb; S
sprechen wir schon langst nicht mehrvon Fremden-  im Stadtmuseum Warleberger Hof um 'hrﬂ'&t
verkehr sondern auch Einheimische sind Gaste der  dem wechselnden touristischen Stadt- Beﬁl.ll’:hen
Stadt, profitieren von der touristischen Wirtschaft image von der Kaiserzeit bis heute. /

und Infrastruktur. Im Welcome Center Kieler Forde ~ Wie damals alles anfing, die Epochen I echet Simtmaga i el

erfahren sie viel Neues oder bisher Unbekanntesund  der Tourismusentwicklung,
sind genauso herzlich willkommen wie Urlaubende, die Geschichte der
Geschaftsreisende und Tagestouristinnen. Olympischen Spiele
und Kieler Woche und
Kiel-Marketing hat anlasslich des Jubilaums in Ko-  wie sich die Anforderun-
operation mit dem Stadt- und Schifffahrtsmuseum  gen an die touristische
das Magazin ,, 125 Jahre Tourismus Kieler Forde*  Vermarktung verandert
herausgebracht. Im Zeichen des stetigen Wandels haben, waren Themen
der Anforderungen und des Fortschritts, gibt das  des illustren Rundgangs.
68 Seiten starke Magazin einen Einblick in die um-  Anhand von Faltblattern,
fangreiche Arbeit und Geschaftsbereiche des heuti-  Plakaten, Postkarten und Sou-
gen Vereins Kiel-Marketing und zeigt eindrucksvoll,  venirs wurde der stetige Wan-
dass die Zimmervermittlung in ihrer Ursprungsform  del der Tourismusbilder bis in die
nur ein Stein von vielen in einem groften Bauwerk  heutige Zeit dargestellt.
ist, um der ganzen Welt zu zeigen wie grofartig
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Kiel-Marketing e.V. und Kiel-Marketing GmbH

Kiel-Marketing ist als Verein und GmbH organisiert.
Zum Kiel-Marketing e.V. gehoren die Bereiche Tou-
rismus und Stadt-und Citymanagement. Ende 2022
beschaftigte der Verein 42 feste Mitarbeiterinnen
—-davon 23 Teilzeitkrafte sowie 7 Aushilfen-und hat
derzeit 320 Mitglieder. Etwa 112 Mitglieder kommen
aus dem Bereich Beherbergungsgewerbe.

Akquise, Koordination und Vermarktung von Events
vor Ortund in der Region sowie die aktive Mitwirkung
zu allen Themen der Stadt-Ortsteil und Quartiersent-
wicklung gehdren ebenso zu den Aufgaben wie das
nationale und internationale, touristische Marketing
auf Messen.Zudem hat das Innenstadtmanagement
in den vergangenen Jahren stetig an Bedeutung
gewonnen.

Die Kiel-Marketing GmbH ist eine 100%-ige Tochter
der Landeshauptstadt Kiel und verfiigte Ende 2022
Uber 11 Angestellte, davon 5 Teilzeitkrafte. Hier ist
der Bereich Sailing und Business angesiedelt.

Im Rahmen von Eventaktivitaten zum Marken-
aufbau von Kiel.Sailing.City und dem Segelcamp
powered by Stadtwerke Kiel waren zudem projekt-
bezogen zeitgleich bis zu 6 feste, jedoch zeitlich
befristete Mitarbeiterinnen und ca. 30 gering bzw.
kurzfristig beschaftige Mitarbeiterinnen beschaftigt.

Der Beschaftigungsschwerpunkt lag hierbei beim
Segelcamp. Zudem kooperieren e.V.und GmbH mit
weiteren Partnern aus der Wirtschaft. Im Bereich des
Stadtmarketings werden zusatzlich ca. 200 Kontakte
zum Einzelhandel gepflegt.

Basis der gemeinschaftlichen Unternehmensstruktur
von Kiel-Marketing e.V.und GmbH ist die Vernetzung
aller Wirtschaftszweige, die an der Tourismusentwick-
lung der Landeshauptstadt Kiel beteiligt sind. Ziel aller
Geschéftsbereiche und aller Marketingmaflinahmen
ist es, die Destination Kiel als Urlaubs-, Ausflugs-,
Veranstaltungs-, Kultur-, Wissenschafts- und Wirt-
schaftsstandort zu vermarkten sowie die hohe Le-
bensqualitat fUr Einheimische und Neubtirgerinnen
als Segelstadt und Kreuzfahrthafen zu kommunizie-
ren. Dabei steht die Marke Kiel.Sailing.City im Fokus.

Durch eine starke Vernetzung in der Stadt mit der
stadtischen Verwaltung und mit der Tourismuswirt-
schaft sowie einer systematischen Zusammenarbeit
mit dem Amt Schrevenborn und zahlreichen Part-
nern aus der Wirtschaft, insbesondere des Einzelhan-
dels, Institutionen und Vertreteriinnen Kiels, schafft
Kiel-Marketing eine erfolgreiche Struktur und damit
die Grundlage fur eine erfolgreiche Kommmunikation
fur die Landeshauptstadt Kiel.
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Tourismus

Im Geschaftsbereich Tourismus wird die touristi-
sche Vermarktung im Rahmen der LTO Kieler Forde
und somit der Gebiete Landeshauptstadt Kiel und
Amt Schrevenborn mit den Gemeinden Heikendorf
und Monkeberg gesteuert.

Kiels Alleinstellungsmerkmal ist die Lage: als Grof3-
stadtam Meer vereint Kiel eine vielseitige Gastroland-
schaft, lebendige Kunst-und Kulturszene, zahlreiche
Shoppingmaoglichkeiten, hochkaratige Events mit
der Nahe zum Wasser, der Forde, der Ostsee und
der Natur.

Diese besondere Kombination zogin den letzten zwei
Jahren-auch begunstigt durch den Trend zum Urlaub
im eigenen Land-vermehrt Freizeittouristinnen nach
Kiel. Das Zielim Tourismusmarketing ist es nicht nur
eine groflere Anzahlan Gasten anzulocken, sondern
diese vor allem das Angebot in der Nebensaison zu
erweitern, um die Gastestrome zu entzerren und Kiel
als Ganzjahresdestination zu etablieren.

K
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Die Vermarktung erfolgt im In- und Ausland
und in enger Zusammenarbeit mit den touris-
tischen Leistungstragern sowie Partnern und
touristischen Marketingorganisationen MakS
(Marketingorganisation der Stadte in Schleswig-
Holstein) und TASH (Tourismus-Agentur Schles-
wig-Holstein). Neben regionalen und Uberregi-
onalen MarketingmalRnahmen gehoért auch der
Betrieb des Welcome Centers Kieler Forde und der
Tourist-Information Heikendorf mit den klassischen
Leistungsangeboten wie Zimmervermittlung, Sou-
venir-Verkauf, Sightseeing-Angeboten u.v.a. dazu.

Convention Office Kieler Férde

Da der Geschaftsreisetourismus einen bedeuten-
den Bereich des Ubernachtungstourismus in Kiel
darstellt, betreibt Kiel-Marketing auch das Conven-
tion Office Kieler Forde (ein Zusammenschluss von
Leistungstragern aus der Region) und damit einen
umfassenden Service von der Zimmerkontingentab-
frage Uber die Location-Suche bis hin zur Rahmen-
programmgestaltung. Zielist es, flr die Region um
die Kieler Forde als Tagungs- und Kongressregion
nationale Aufmerksamkeit zu erzielen.

Aktivitaten 2021-2022 | Kiel-Marketing | Seite 13
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Schleusenaussichtsplattform Kiel-Wik

Die Schleusen-Aussichtsplattform Kiel-Wik am
Nord-Ostsee-Kanal bietet den Besucher’innen Blick
auf die Schleusenanlage Holtenau, den Nord-Ost-
see-Kanal sowie die Holtenauer Hochbrucken. Hier
kann man die Schiffe, die den Nord-Ostsee-Kanal
passieren, aus nachster Nahe beobachten..

Die meist befahrende kinstliche Seeschifffahrts-
stralRe der Welt verbindet die Ostsee mit der Nordsee.
In Brunsbuttel sowie in Kiel, den beiden Endpunkten
des Kanals, befinden sich die Schleusenanlagen, die
alle Schiffe auf dem Weg durch den Kanal passieren
mussen. Beide Schleusen zéhlen zu den grofiten der
Welt.

Am 01.07.2022 hat Kiel-Marketing e.V. durch einen
Pachtervertrag die Bewirtschaftung der Schleusen-
plattform vom WasserstraRen-und Schifffahrtsamt
dbernommen und plant die Renovierung und Re-
vitalisierung der Plattform zu einem touristischen
Hotspot. Mit den MalRnahmen im touristischen Ent-
wicklungskonzept soll die Aufenthaltsqualitat und
das Vor-Ort-Erlebnis gesteigert werden.

Stationare Infotafeln

- Aktualisierung der Informationen

- Zweisprachigkeit (Deutsch und Englisch)

- Familienfreundlichkeit (verstandlich und kind-
gerecht aufgearbeitet)

- Storytelling: Die Information werden dahingehend
Uberarbeitet, dass Besucher’innen einen Zugang
und eine Verbindung zur Schleuse und dem NOK
bekommen. Dies kann unter anderen durch die
Darstellung eines typischen Berufes mit einer per-
sonlichen Geschichte und ,Fun Facts“ verbunden
werden.

Digitale Infoscreens

- Schiffsticker in Echtzeit mit knappen Fakten Uber
die kommenden Schiffe (AIS-Schiffskarte)

- Informationen Uber die Tourismusdestination Kiel

Produktentwicklung

- Steigerung des Erlebnisses fir Kinder z.B. ein Steu-
errad, ein grofter Kompass

- Touristische Fuhrungen fur Gruppen und Einzel-
buchende

- Erlebnistbernachtungen im Sleeperoo

- Veranstaltungen

Seite 14 | Aktivitaten 2021-2022 | Kiel-Marketing

Qualitative Gastronomie vor Ort

- Gastronomiekonzept mit Nachhaltigkeit als
Unternehmenswert

- Regionale Produkte/Erzeugnisse

- Verkauf von Souvenirs

Infrastruktur
- Neues Schutzhaus
- Bestuhlung Regen/Sonnenschutz

Kommunikation vor Ort

- Erneuerung der Werbetafeln

- Maritimes Wand-Grafitti

- Verbesserte Ausschilderung auf Zuwegen, Adler 1,
Holtenau, Busfahrplan

Kommunikationsmedien

- Integration in Printmedien (Kiel-Marketing)

- Online: Integration in Destinationshomepage, Tou-
ristische Datenbanken und Social-Media Aktivitaten

- Foto-und Videoaufnahmen

- Erstellung eines Flyers

Durchgefiihrte MaRnahmen in 2022

- Erhebungen vor Ort: Besucherzahlung & Besucher-
befragung

- ldeenaustausch mit den Kiel-Marketing Stadt-
fUhrer’innen

- Erstellung eines touristischen Konzepts inklusive
Neuausschreibung der Gastronomie

- Netzwerk-Treffen mit dem Verein Maritimes Viertel



Veranstaltungen

Parlamentarische Sommerreise

Schleswig-Holstein (Tourismusverband

Schleswig-Holstein und Kiel-Marketing)

19.08.2021

- Teilnehmer*innen: 13 politische Akteure aus
Schleswig-Holstein und 8 Tourismusvertreter‘innen

- Ziel: Erhdhung der Sichtbarkeit des Tourismus im
parlamentarischen Raum durch einen Einblick
hinter die Kulissen des Kieler Tourismus

Gastgeber’innen- Gesprachsrunde

mit Oberblrgermeister Ulf Kampfer

21.12.2021

- Exklusive Runde aus 12 Teilnehmer‘innen aus der
Unterkunftsbranche

- Diskussion aktueller Themen der Branche

- Veranstaltungsort: Welcome Center Kieler Forde

Nachhaltigkeitsveranstaltung

05.09.2022

- in Kooperation mit dem Tourismus-Cluster Schles-
wig-Holstein

22 Teilnehmer*innen aus touristischen Branchen
- 6 Vortrage zu verschiedenen Aspekten zu Nach-
haltigkeit im Tourismus

Veranstaltungsort: Welcome Center Kieler Forde

Touristischer Branchentreff
- 2021 + 2022 Absage aufgrund Corona

Auslandsmarketing

Kooperation mit der Tourisms-Agentur

Schleswig-Holstein

2021: eingeschrankte Tatigkeiten aufgrund von Co-

rona

- 4 x Beitrag im B2B Newsletter an danische Reise-
veranstalter

- 4 Postings im danischen Facebook-Kanal der TA.SH

2022:

- Kampagne ,German local culture”: Influencerreise
Daniel Jensen

- 4 x Beitrag im B2B Newsletter an danische Reise-
veranstalter

- 4 Postings im danischen Facebook-Kanal der TA.SH

- Kampagne, True NordiSH” mit Darstellung kulina-
rischer Hotspots in Kiel

- Nordeuropa Workshop Prospektauslage

K
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Gruppenreisen

- Busreisekontor Schlewsig-Holstein: Vertriebs-
kooperation

- Mallnahmen im Gruppenreisemarkt: u.a. Sales
Guide, Besuch von Messen, Pressemitteilungen,
Inforeisen, Verkaufsreisen, Telefonakquise

Weihnachtsmarkt

- Social Media-Kampagne im stiddanischen Raum

- Produktion und Verteilung einer englischsprachi-
gen Postkarte auf der Color Line

Aktivitaten 2021-2022 | Kiel-Marketing | Seite 15
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Produkte

Stadtfiihrungen

16 thematische Touren

- Stadtspaziergang

- Rathausturmfahrt

- Revolution in Kiel

- Kiel in danischer Zeit

- Kluge Kopfe neu entdeckt

- Eat the World

- Segway Touren

- Kieler Innenstadt im Wandel
- Stadtrallye

- Rathausfiihrung

- 350 Jahre Uni Kiel

- Der Nord-Ostsee-Kanal und seine Schleusen

Fahrradtouren:
- Entdecker-Radtour
- Tatort-Tour

Neue Stadtflihrungen

Manufaktour (seit 2021)

- Geflhrter thematischer Stadtrundgang zum
Thema Manufakturwesen in der Stadt Kiel

- Besuch von drei Manufakturen

- 2021: 6 Termine, 2022: 7 Termine

Horverfiuhrung (seit 2022)

- Geflhrter, thematischer Stadtrundgang zum
Thema Kiel ,erhoren”

- 2 Stadtfihrer, einer davon blind, lassen die Teil-
nehmenden den urbanen Raum neu entdecken.

- 2 Termine

Meeresschutzstadt (seit 2022)

- Geflhrter thematischer Stadtrundgang zum
Thema Okosystem Ostsee

- 2 Termine
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Durchgefiihrte

Stadtfuhrungen

P>2021: 336
o 2022: 526

Anzahl aktiver Stadtfuihrer’innen: 20

Schlafstrandkorb Ostseebad Heikendorf

- Buchungszeitraum: Mai bis September/Oktober

- Standort: Hauptstrand Ostseebad Heikendorf

- Bewerbung, Vermittlung und Abwicklung der Uber-
nachtungen

Helikopter Rundfliige

- Sondertermine zur Kieler Woche

- 15-/30-minutiger Rundflug Uber Kiel
- Bewerbung und Buchungsabwicklung

City Sightseeing Bus

- Mai bis Oktober

- Marketingpartner und Ticketvertrieb im Welcome
Center Kieler Forde

- Gruppenanfragen

Diverse Reisepauschalen

- Kiel-Kompakt: 1 UNinkl., Stadt-/Hafenrundfahrt,
Casino Eintritt

- Typisch Kiel: 2 UN inkl. Essen, Stadt-/Hafenrund-
fahrt, Casino Eintritt

- Park-, Hotel & Cruise fur Kreuzfahrer

- Thematische Reisepauschalen fur Radfahrer,
Feiertage, Wellness u.a.
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E-Bikeverleih Bettenwechsel
- Standige Verfligbarkeit von je 2 E-Bikes - Weiterfihrung der Empfehlungskampagne,
- Zur Tagesmiete in der Tourist-Information Heiken- jahrlich seit 2012
dorf und im Welcome Center Kieler Forde in Kiel - November/Dezember bis Marz/Mai
- Sonderraten in teilnehmenden Hotels
Aktivierungskampagne fiir die Vermieter‘innen fur Kieler'innen aus den PLZ-Gebieten
von Ferienwohnungen und Appartements 247..und 242..

- Werbung fur die Mitgliedschaft bei Kiel-Marketing
e.V. Privatvermieter’in

- Versand von Werbematerialien an ca. 500 Adressen

- Online-und Offlinewerbung

buniaiwIan
ay21216)0449 sulS Ny

1. November 20;
22
bis 1. Maj 2023

Kieler genietten Kieter Hoels,

1 Zugang - U
60 Webseiten|,

mit Millionen

potenzieller Gaste zu lhren

potenziellen Gasten

Touristische
Foto-
hoo‘:mgs
2021: 17
2022:

| 3919IWIDA

9IYOEN
IV 98L

Aktivitaten 2021-2022 | Kiel-Marketing | Seite 17



Aktivitaten 2021-2022 | Geschaftsbereich Tourismus

Das Convention Office Kieler Forde (COKF)

Das Convention Office Kieler Forde (COKF) vereint
14 Partner aus dem Tagungs-und Eventbereich: Ta-
gungshotels, Tagungsschiffe, Veranstaltungshallen,
Eventagenturen der Region Kieler Forde.

- Alle Leistungstrager sowie weitere Informationen
unter www.convention-kiel.de.

- Das COKF betreibt diverse Marketing- und Ver-
triebsmalinahmen, um die Region Kieler Forde als
MICE Destination (MICE = Meetings, Incentives,
Congresses and Events) zu etablieren.

- Finanzierung der Marketingmalinahmen tber eine
freiwillige Umlage der der Partner,die 2021-2022
wegen Corona nicht erhoben wurde. Personal,
Blro- und Nebenkosten werden von Kiel-Marke-
ting e.V. getragen.

- Alszentraler Ansprechpartner fiir Endkunden bietet
das COKF einen umfangreichen Tagungs-und Ver-
anstaltungsservice.

- Das COKF arbeitet eng mit dem Schleswig-
Holstein.Convention-Bureau (SH.CB) zusammen.

Leistungsspektrum

- Angebotserstellung

- Erstellung von Rahmen-, Abend- und Begleit-
programmen

- Hotelkontingentabfrage und -verwaltung

- Zimmerbuchungen via Buchungs-, Onlineformular

- Buchung von vergunstigten Bahntickets

- Personliche Kundentermine und Site Inspections

- Besetzung von Informationsstanden auf Kongres-
sen z.B. Global Economic Symposium

- Allgemeine Kundenbetreuung

Zu den Marketingaktivitaten gehoren u.a.:

- Akqguise-Mailings, z.B. an Verbandsadressen,
Sekretariate der Universitat und Amter der Stadt
Kiel

- Prospektbeteiligungen auf diversen Messen

- Anzeigenschaltungen und Lieferung redaktioneller
Beitrage in der Fachpresse und Special Interest

- Anzeigenschaltungenin Magazinen,z.B. Verbande
Report, tagungswirtschaft, CIM Conference
& Incentive Management
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Online-Marketing

Standige Pflege der Internetplattform

www.convention-kiel.de

- Responsive / mobil optimierte Darstellung

- Anzeigenkampagnen uber Google Adwords

Verlinkung der MICE Angebote auf der TA.SH Web-

site www.sh-convention.de

- Newsletterversand: 400 Abonnenten, 4x jahrlich

RegelmalRige Zulieferungen von Beitragen zum

Kiel-Marketing Business-Newsletter

- Posts auf Facebook-Kanal @convention kieler-
foerde

CONVENTION {sl3g]3
KIELER FORDE

Angebots- und Buchungsgeschaft

Durch die Coronapandemie gab es in den Jahren
2021/2022 eine stark reduzierte Tagungsnachfra-
ge. Grofde Veranstaltungen wurden vermehrt ab-
gesagt oder verschoben. Ab 2023 befindet sich der
Geschaftstourismus wieder im Aufwind und es wird
eine verstarkte Nachfrage erwartet.



Welcome Center Kieler Forde

Das Welcome Center Kieler Forde hat sich seit seiner
Er6ffnung 2020 nicht nur von der klassischen Tou-
rist-Information zum modernen Welcome Center
gewandelt, sondern ist zudem Begegnungsstatte und
Veranstaltungsort, Souvenir-und Geschenkeshop und
erste Ablaufstelle fUr alle neuen Kiel-Liebhaber innen.

In 2021 konnten 73.336 Besucher’innen, 2022
150.586 Besucher’innen verzeichnet werden. Das
Welcome Center steht auch als Veranstaltungsort
fur die Fach- und internen Veranstaltungen von
Kiel-Marketing, fur Partner’innen- Veranstaltungen
und touristische Angebote zur Verfligung.

In 2022 hatte das Welcome Center Kieler Forde wie-
der eine Aullenstelle auf dem Weihnachtmarkt am
Rathausplatz.

K
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Merchandising & Shop des Welcome Centers

Kieler Forde und der Tourist-Information

Heikendorf

- Das Warensortiment umfasst ca. 1.600 Artikel

- Neue Artikel im Sortiment: Resteritter Preetzer
Eierlikor (Lieferant Stephan Bierbaum), Trink Meer
Tee (Produzent: Trink Meer Tee GbR Bremen),
Fangst Fischdosen (Produzent: Fangst Kopen-
hagen), Dolleruper Spirituosen (Dolleruper Des-
tillerie), Post-/ Kunstkarten (diverse Anbieter Kiel,
Bekleidung Shilou Lounge, ,Ich fuhl mich Kiel®
T-shirts, Kikerikiel Babykleidung

- Ausbau des Webshops auf www kiel-souvenirs.de

- Weiterentwicklung, Produktion und Verkauf der
Merchandising-Kollektion Kiel.Sailing.City T-Shirts,
Poloshirts zu Veranstaltungen, Caps, Mutzen,
Schlusselanhanger, Knotenbox, Segelhandbuch,
Pfefferminzbonbons , Frische Grufe, Kugelschrei-
ber, Schreibblock, Airsticks, Frisbee u. a.
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Geschaftsbereich Stadt-und Citymanagement

- Stadtmarketing

Der Begriff Stadtmarketing wird in der Entwicklung
des Berufsfeldes zunehmend tbergreifend fur Insti-
tutionenim Tourismus und der Standortentwicklung
verstanden. Innerhalb Kiel-Marketings steht er im
Alltagsgebrauch insbesondere fir die wachsenden
Aufgaben innerhalb des Geschaftsbereiches Stadt-
und Citymanagement.

Der in den akuten Krisen beschleunigte Verande-
rungsdruck fuhrt zu einem neuen Profil und einer
zunehmenden Relevanz des Stadtmarketings, zu
erweiterten Aufgaben und Kompetenzen innerhalb
von Kommunen. In der Landeshauptstadt ist Uber die
Jahre eineimmer engere Kooperation zu Nachbarbe-
reichen wie dem Wirtschaftsreferat, der Kieler Wirt-
schaftsforderung (Kiwi),dem Stadtplanungsamt, der
Bauverwaltung und dem Kulturamt gewachsen. In
Kiel hat sich dementsprechend das Verstandnis der
Zustandigkeit positiv entwickelt und Kiel-Marketing

- ist professioneller Netzwerkpartner und Begleiter
der aktuellen Transformationsprozesse

- schafft Akzeptanz auch fir Ungewohntes und
Neues

- handelt aufRerhalb von ,,Amtszustandigkeiten®,
steht in seinem Handeln fir Flexibilitat, Mut, Ge-
schwindigkeit

- sichert eine professionelle, stadterfahrene und
verlassliche Moderation und Umsetzung

- bietet eine hohe Verankerung in Stadtgesellschaft,
Politik und Verwaltung

Dies entspricht dem aktuellen Positionspapier zur
Rolle des Stadtmarketings des Berufsverbandes bcsd.

Die Finanzierungsmodelle im Stadtmarketing unter-
liegen im Lichte der Krisen ebenfalls einem deutlichen
Wandel. Sponsoring und finanzielle Umlagen der
Stadtteil-Standorte und des Handels bildeten in der
Vergangenheit die Basis der operativen Arbeit. Diese
Partner und Mitglieder Kiel-Marketings bendtigten
im Verlauf der Pandemie und der Energiekrise selbst
zunehmend Unterstitzung. Damit ruckt Kiel-Marke-
ting auch budgetar naher an die Landeshauptstadt
heran, die seit 2020 anteilig fur die Umlagebudgets
des Handels und des Innenstadt-Managements im
gesamtstadtischen Interesse einspringt, um die
stadtentwicklungsrelevante Arbeit vor Ort weiter
zu ermoglich und auszubauen.

Wesentlich gestarkt wird die Schlisselrolle des Stadt-
marketings durch die Soforthilfe-Férderprogramme
des Landes und Bundes zur Entwicklung der Innen-
stadte und Zentren, die seit 2021 (Land) und 2023
(Bund) Personal und erlebnisorientierte Umsetzung
vor Ort forderfahig machen, also exakt die 0.g. Aufga-
benim Hauptamt unterstitzen.Im Geschéaftsbereich
Stadt-und Citymanagement liegt die Umsetzung von
Impulsprojekten der Landesforderung fur die Innen-
stadt und das Stadtteilzentrum Pries-Friedrichsort
in einem Volumen von rund 800.000 € und kinftig
far Innenstadtentwicklung auch in der Holtenauer
StraflRe und Digitalisierung des lokalen Handels aus
der Bundesforderung mit einem Volumen von rund
2 Mio. €.

Kiel-Marketing hat die Forderantrage gemeinsam mit
der Landeshauptstadt entwickelt. Die Mittel werden
von der Landeshauptstadt fur einen Grofiteil der Auf-
gaben an Kiel-Marketing weitergeleitet.

Im Rahmen seiner Landessprecher-und Bundesvor-
standsfunktionen innerhalb des Berufsverbandes
bcsd tritt Kiel-Marketing mit groRer Wirkung auch
politisch fur die Verstetigung dieser finanziellen
Quellen der Stadtmarketingarbeit in Erweiterung
der bisherigen Stadtebaufoérderung ein (Seite 61).

Das Stadtmarketing hatin den Jahren 2021 und 2022
einen entscheidenden Schritt fir seine Bedeutung
in Kiel genommen und gliedert sich fur die kiinftige
Entwicklung stadtischen Lebens in drei Arbeitsbe-
reiche auf:

Neu gegliederte Arbeitsbereiche des

Stadtmarketings bei Kiel-Marketing

1.Veranstaltungen & Belebung des 6ffentlichen
Raumes

2. Zentrenmanagement

3. Digitalisierung fur den lokalen Handel

Auch personellist dieser Bedeutungsgewinn ablesbar:
Im Jahr 2006 waren 2 Stellen im Geschaftsbereich
angesiedelt, im aktuellen Jahr sind es 15 (in Teilzeit
und Vollzeit).
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Projekte und Events

Die von Kiel-Marketing durchgefihrten Veranstal-
tungen dienen stets der Belebung wesentlicher Orte
der Stadt und haben dabei die Verbindung zwischen
Kultureller Forderung und Hebung der Frequenz des
ortlichen Handels im Blick. Sie haben an erster Stelle
den Erlebniswert Kiels fur Burger*innen und Gaste
zum Ziel. Damit sind sie kommerziell in der Regel nicht
gewinnbringend umsetzbar und erfahren aufgrund
ihrer, mit den Krisen gewachsenen Bedeutung, aus
Landes-und Bundesmitteln seit 2021 eine zusatzli-
che Forderung, um weiter durchfuhrbar und kiinftig
fir die zu starkende Profilierung der Stadtteile und
Quartiere weiterentwickelbar zu bleiben.

Tyt
L]

e
e e
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Kieler Umschlag

25.-28. Februar 2021 - pandemiebedingt

rein digitale Durchfiihrung

24.-27 Februar 2022 - pandemiebedingt

Beschrankung auf traditionelles Zeremoniell

- Seit 2016 erfolgreiche Entwicklung der Traditions-
veranstaltung mit dem Ziel der Riickbesinnung auf
den historischen Kern. Das Motto ist die Zeitreise
vom Hochmittelalter Uber die Piratenzeit bis in
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die Gegenwart, die sich auf den unterschiedlichen
Platzen thematisch gebiindelt wiederfindet

- Die mitdem Kieler Umschlag verbundenen stadt-
weiten Sonntagsoffnungen entfallen in beiden Jah-
ren pandemiebedingt

- 2021: Uber 20.00 Online-Impressionen

- 2022: Uber 4.000 Besucher*innen sind Teil der
historischen (Friedens-) Zeremonien und Auftritte

2021 wird der mittelalterliche
Kern des Kieler Umschlages in
der Kieler Altstadt in eine virtu-
elle 3D Online-Welt rings um
den historischen Alten Markt —
Uberfihrt. Die wesentlichen -
Zeremonien wie das Wecken
von an AltbUrgermeister
Asmus Bremer, die histori-
schen UmzUge seines Gefol-
ges und ein Biertasting der
Brauerei Lille werden live
aus dem Welcome Center

_MDR ak

gestreamt. wiuell 21:45 ypy,

2022 wird die Veranstaltung pandemiebedingt auf
ihre Wurzeln reduziert. Das Wecken des Altburger-
meisters am Warleberger Hof und die Umzige und
historischen Zeremonien auf den Innenstadtplatzen
finden statt, die virtuelle 3D Welt wird weiter belebt

Die Piraten und das Gefolge legen anlasslich des
Kriegsausbruches in der Ukraine symbolisch Ihre
Waffen nieder, das Karillion am Kieler Kloster spielt im
Beisein des Stadtprasidenten die Ukrainische Hymne.
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»Kiel bliiht auf*

Mai 2021 pandemiebedingt ausgefallen

06.-07.Mai 2022

- Zweitagiges Frihlingsfest in der Kieler Innen-
stadt, gemeinsame Durchfiihrung mit der FLENS
Beach-Tour und StreetArts!For Peace

- Saisonauftakt des Beach-Volleyballs im Herzen
der Kieler Einkaufsstralie

- Straltenkinstler‘innen bieten mit Musik, Poetry,
Kunstund Theater an dutzenden Orten der Innen-
stadt. Der Erlds des StreetArts!For Peace geht an
das Urkaine-Programm der UNICEF-Kinderhilfe

- NEU kostenfreie Auslieferung aller am gleichen
Tag in der Innenstadt gekauften Produkte durch
den Fahrradlieferdienst Noord Transport

- 2022: 110.000 Besucher’innen

Kase trifft Wein

16.-18.Juli 2021 - pandemiekonform

durchgefihrt

15.-17.Juli 2022

- hochwertiges Genief3erevent zur Forderung von
Regionalitat und Direkterzeugung

- Kasespezialitaten der Kasestrale Schleswig-
Holstein sowie landwirtschaftliche Produkte
mit dem Gutezeichen S-H treffen auf deutsche
Qualitatsweine von Winzern aus Stddeutschland

- Das kulinarische Programm wird mit Live-Musik
erganzt

- Kase-und Weinverkostung mit maritimem Flair

K
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- 2021: trotz eingeschrankter Besucherzahlen
(500 Personen gleichzeitig auf der Flache) grolte
Resonanz der Besucher’innen

- 2022: 12.000 Besucher’innen

Festivaltag in der Danischen StralRe

Juli 2021- pandemiebedingt abgesagt

16.Juli 2022

- Ein Tag mit hochkardtiger klassischer Live-Musik
in der Danischen Strafe anldsslich des S-H Musik-
festivals

- Die ortlichen Handler und Gastronomen prasen-
tieren sich mit einem bunten StralRenfest

- Kiel-Marketing Gbernimmt Uber eine Projektforde-
rung der Landeshauptstadt Aufgaben der Kommu-
nikation und Organisation fur die ehrenamtliche
Interessengemeinschaft

- 2022: 5000 Besucher’innen

sommer!heatermu‘

CARMEN|
9 -

Livelibertragung des Sommertheaters
12.August 2021 - pandemiebedingt
Reduktion auf Livestreaming in
Gastronomien

19. August 2022 - Rekordzahl grofder Open
Air Standorte

- Die erstmalig 2012 durchgefuhrte Live-
Ubertragung der Premiere mit einer zuneh-
mend wachsenden Zahl von Ubertragungs-
orten ist seit einigen Jahren die weltweit
grof¥te Veranstaltung ihrer Art

0s.
22

LIVEGBERY,

RTRAG
DER PRy NG
19. AU
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- Kiel-Marketing obliegt die Koordination fur alle
Ubertragungsstandorte, operative Planung,
Sponsorenakquise, technische Koordination,
Werbemittelgestaltung und -buchung, PR-Arbeit
und buchhalterische Abwicklung

- 2021: Ubertragung ,Kabale und Liebe“live in Uber
60 Gastronomien, Veranstaltungszentren und Kul-
tureinrichtungen, wie Forstbaumschule, STUDIO
Filmtheater, das Welcome Center Kieler Forde uvm.

- 2022: Ubertragung ,Carmen* an erstmalig elf
Standorten in und um Kiel: Anscharpark, Bootsha-
fen, Bllcherplatz, Heidenberger Teich, Ivenspark, Vi-
netaplatz, Neumunster und Preetz-NEU: Andreas-
Hofer-Platz in Elmschenhagen, Friedrichsorter
Festung und Olympiahafen in Schilksee

- 18.000 Besucher'innen (weltweit gro3te Besuchen-
denzahl einer Live-Premiere)

Bootshafensommer

23.Juli-28. August 2021 -

pandemiekonform durchgefihrt

22 Juli-28. August 2022

- An 6 Wochenenden immer freitags und samstags
kostenfreies Programm im Herzen der Innenstadt

- VerknUpfung aus Kultur, Wassersport und Innen-
stadtbelebung

- Forderung lokaler Kulturschaffender als Teil des
Kultursommers

- Uber 60 abwechslungsreiche Programmpunkte
mit Live-Musik, DJ-Sets und Thementagen

- NEU 2022: Drei Sonntagstermine mit Sonntags-
brunch und der Integration des legendaren Enten-
rennens in den Bootshafensommer

- 2021: trotz eingeschrankter Besucherzahl (max.
800 Menschen gleichzeitig) und notiger Hygiene-
malinahmen: Gber 20.000 Besucher’innen

- 2022: 60.000 Besucher’innen

Bauernmarkt inkl. stadtweiter Sonntags6ffnung

08.-10. Oktober 2021 und

30. September -02. Oktober 2022

- dreitagige Traditionsveranstaltung in der gesamten
Kieler Innenstadt

- Erfolgreiche Prasentation und Verkauf regionaler,
landwirtschaftlicher Produkte von Selbsterzeugern
und Direktvermarktern

- Landmaschinen der Landjugend Flintbek und Old-

timerprasentation, Kurbiszahl-Gewinnspiel

2021: trotz pandemiebedingter Auflagen 160.000

Besucher’innen

2022: 180.000 Besucher’innen

BOOTS
HAFEN
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Lichtermeer inkl. stadtweiter Sonntags6ffnung

06.-07.November 2021 und

06. November 2022 (Nur ein Tag aufgrund der

Energiekrise)

- lllumination zentraler Gebaudeensembles in der
Kieler Innenstadt mit unterschiedlichen Themenor-
ten auf einer Lichterroute rings um den Kleinen Kiel

- 2021 zentrale Lichtshows mit komponierter Mu-
sik, Lichteffekten, Lasern und Drohnen unter dem
Motto,,bunte Stadtgesellschaft”

- 2022 kleiner, sparsamer und kunstlerischer mit
Fokus auf den Lichtrundgang und eine Wasser-
Feuer-Lichtshow am Bootshafen

- attraktives Begleitprogramm fir Kinder mit gro-
Rem Laternenumzug, sowie kunstlerische und mu-
sikalische Darbietungen passend zum Lichtthema.

- 2021: 75.000 Besucher’innen

- 2022: 55.000 Besucher’innen
(Nur Sonntagsoffnung)

Winterbeleuchtung in der Kieler Innenstadt

- Alljdhrlich wird die Kieler HolstenstraRe sowie der
Ponton Bootshafen zur Eréffnung der Weihnachts-
markte durch verschiedene maritime Lichtelemen-
te an insgesamt 23 Standorten in winterliche Be-
leuchtung versetzt,um eine festliche Atmosphare
in der gesamten Innenstadt zu erzeugen

- Die Hangung wird finanziert durch die Jahresmar-
ketingumlage innerstadtischer Handler.

- 2021: Aufgrund der Pandemie Gbernimmt die Lan-
deshauptstadtim Rahmen von Kiel hilft Kiel einen
Anteil der Umlage

- 2022: Aufgrund der Energiekrise wird die Leucht-
dauer von 16-21 Uhr eingeschrankt

- Ausblick 2023: Ausschreibung eines Beleuchtungs-
konzeptes fur das Holstenfleet. Ermoglicht aus Bun-
desférdermitteln (Z1Z). Uber eine Ausschreibung
wird mit einem Finanzierungsvolumen von rund
300.000€ in Abstimmung mit den Fachamtern
eine Lichtachse umgesetzt, die Kiels neue Mitte
vom Kleinen Kiel bis zum Bootshafen verbindet.

Stadtwerke Eisfestival / Rollerfestival

18. November 2021 -16. Januar 2022 und

16. November 2022 - 15. Januar 2023

- Grofites Wintersportevent in Schleswig-Holstein
richtet sich an Jugendliche, Familien, Freizeitsport-
ler*innen und ist auf3erschulischer Lernort sowie
beliebter Ort fUr Firmen-Weihnachtsfeiern

~ Saison 2021/2022 unter Hygieneauflagen Offnung
maglich

- Zutritt der Veranstaltung unter Einhaltung der
2G-Regel

- Trotz der Personenbegrenzung ab Januar auf 100

gleichzeitige Gaste, wurde das Stadtwerke Eisfes-

tival gut angekommen und hatte eine positive

Resonanz

Saison 2022/2023 innovatives Format Stadtwerke

Rollerfestival (aufgrund der aktuellen Energiekrise)

- 350 m? grofke Rollschuhbahn mit Rollschuhverleih

im ansprechenden 80er Jahre Look

Indoor-Skateelemente fur Skateboarder’innen

- Exklusive Festzelte zur Anmietung fir Kinder-
geburtstage sowie fur Firmen- und Weihnachts-
feiern, die in Kombination mit dem Eisstockschie-
Ren,dem Rollschuhlaufen und optionalem Catering
gebucht werden konnen

- NEU: RegelmaRige Rollerdisco und ganztdgige
Nutzbarkeit von flnf Eistockbahnen
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Gesamtvermarktung Kieler Weihnachtsmarkte

seit 2016 als Gesamt-Standortkampagne

- Regionale und Uberregionale Vermarktung des
,Weihnachtsstandortes Kiel“ mit den fUnf Markten:
Holstenplatz, Asmus-Bremer-Platz, Rathausplatz
und Alter Markt, Holtenauer StralRe sowie dem
Stadtwerke Eisfestival (2021) und Stadtwerke
Rollerfestival (2022). Der Weihnachtsmarkt am
LAlten Markt“wurde 2022 nicht durchgefihrt. Die
Besucherzahlen erreichten 2021 etwa die Halfte
des vorpandemischen Niveaus und haben sich 2022
(basierend auf den Zahlen der innerstadtischen
Frequenzzahlung auf 87 % des Niveaus von 2019
gendhert. Das entspricht einer Gesamtbesucher-
zahlvon ca. 1,55 Mio.

- Kernziel: Belebung der Neben-/Wintersaison

- Quellmarkte: Kiel und Umland bis 90 km, Skandi-
navien, norddeutsche Bundeslander

- Budget 2021: pandemiebedingt reduziert auf

ca. 16.500 € (Umlage Veranstalter)

Budget 2022: vor-Pandemie-Niveau: ca.29.000 €

(Umlage Veranstalter) + 4.000 € (Umlage Kieler

Hoteliers

Printmedien

- A2/A1 & Grof¥flachenplakatierung im offentlichen
Raum, Bus und Bahn in Schleswig-Holstein sowie
den skandinavischen Fahren

- A6 Postkarte in deutsch und englisch

- KN Sonderbeilage der Gesamtausgabe inkl. Stand-
planen zu allen Markten

- Anzeigenschaltungen und Advertorials in Stadt-
magazinen ,KielerLeben®, Landgang® FAZ Sonder-
beilage ,Schonste Markte DE
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STOCKI

Telelon 041

Branding der Anti-Terror ,,BigBags*

- Produktion wiederverwendbaren Stoff-Uberzugs

- Darstellung des allgemeinen Corporate Designs
und Highlight-Attraktionen aller Markte

- Online

- Aufbau und Betreuung der Website (DE/EN/DK)
www.kieler-weihnachtsmarkte.de

- kontinuierliche Bewerbung der Markte auf Face-
book, Instagram, Twitter

- Erstellung von Video-Clips zu versch. Zielgruppen

- Redaktioneller Artikel auf dem Portal
www.reisereporter.de und Listung im Weihnachts-
markte-Ranking

- Advertorial und Interstitial auf www.shz.de

- div. sponsored Posts in Quellmarkten zur touris-
tischen Bewerbung in Niedersachsen, Bremen,
Nordrhein-Westphalen, Hamburg und Danemark




K

Kiel-Marketing
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Jahresmarketingumlage Kieler Innenstadt

- Ubernahme von Aufgaben einer Werbegemein-
schaft fur den Gesamtstandort Innenstadt

- Werbegemeinschaften, Handler’innen und Im-
mobilienvertreteriinnen zahlen nach definiertem
Schlissel fur einen festgelegten Leistungsumfang

Leistungen
- Basisfinanzierung der Organisation, Durchfiihrung
und Bewerbung von vier Sonntagsoffnungsver-
anstaltungen (Kieler Umschlag, Kiel bliht auf,
Bauernmarkt und Lichtermeer)
- Handling der Weihnachtsbeleuchtung ﬁ

- Abstimmung der Jahresziele und Budgetverwen- Besu cher*i n nen

dung mit den Akteuren und Umsetzung durch

Kiel-Marketing d er

- Jahresbudget rund 40.000 €. Aufgrund der Pande- PY
miesituation wurde der Umlagebetrag der Innen-
stadthandler'innen 2021 um 50% und 2022 um Ie e r
25% reduziert und die verbleibende Summe durch +
die Landeshauptstadt Kiel aufgestockt n n e n s a
4
°
2 02 2 [ ] ¢ /
9.063.40
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Janine Streu und Jonas Godau: Seit 2021 agiert das Innenstadt-Management mit doppelter Kraft

Zentrenmanagement

Aufgaben gestern - heute - morgen

Koordinieren, vermitteln, gestalten

Ganz bewusst wurde das Innenstadt-Management
(IM) parallel zur baulichen Umgestaltung der Innen-
stadt rund um die Altstadt installiert. Es brauchte ei-
nen zentralen Ansprechpartner und einen proaktiven
Umgang mit der bevorstehenden Herausforderung.
L,Umbruch als Chance!” lautete von Vornherein die
Devise. Lag der vorgesehene Tatigkeitsschwerpunkt
des IM zunachst klar bei der kreativen und temporaren
Bespielung von Leerstanden, haben sich die Aufgaben
des IM seit seiner Grindung vervielfaltigt. Getragen
vom Vertrauen der Stadtspitze und vieler Immobilien-
eigentimer’innen sowie von der engen Zusammen-
arbeit mit Stadtplanung, Wirtschaftsforderung und
den Gewerbetreibenden vor Ort verantwortet das IM
heute wesentliche Bestandteile der Quartiersentwick-
lung. Dies betrifft weiterhin mit hoher Prioritat die
Bespielung verfligbarer Flachen mit tempordren, aber
inzwischen auch langfristigen Nutzungskonzepten
sowie verstarkt die Aufgabe eines individuellen Quar-
tiersmanagements. Grundlage dieser inhaltlichen
Ausgestaltung von Verschonerungsmafinahmen,
Events etc. ist das Quartiersprofilierungskonzept
LKiel kann Kiez“ das 2021 erarbeitet wurde. Im Rah-
men des Prozesses wurden sechs unterschiedliche
Innenstadt-Quartiere definiert, deren Profile es in den
nachsten Jahren gemeinsam mit den Anrainer’innen
zu scharfen gilt.
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Profilieren, motivieren, kuratieren

Wie die Anforderungen an eine zukunftsfeste Innen-
stadt selbst haben sich auch die Aufgaben des Innen-
stadt-Managements verandert. Sie sind als wichtige
Impulsprojekte im Integrierten Entwicklungskonzept
Innenstadt (IEK) festgehalten und gehdren somit zur
strategischen Gesamtausrichtung der stadtischen
Innenstadtentwicklung. Um den neuen Aufga-
ben-Dreiklang zu erfiillen, bedarf es zusatzlichen Per-
sonals und Mittel fiir die Umsetzung von Maltnahmen.
Diese wurden und werden durch weitere stadtische
Mittel, finanzielle Beteiligungen der Privatwirtschaft
(insbesondere Eigentiimer‘innen) sowie im Rahmen
von Forderprogrammen zur Verfiigung gestellt. So
stehen dem Team durch das Innenstadtprogramm der
Landeszentrenférderung Schleswig-Holstein bis Ende
2024 295.000 Euro fiir die Anmietung von Gewerbefla-
chen zur Verfigung, die dann zu deutlich glnstigeren
Konditionen (bis zu 80% der Altmiete) weitervermietet
werden diirfen. Durch den positiven Bescheid der Bun-
deszentrenforderung,,Zukunftsfahige Innenstadte und
Zentren“wiederum konnen bis zu drei weitere Perso-
nalstellen geschaffen und mit einem Umsetzungsetat
ausgestattet werden. Tatigkeitsschwerpunkte werden
die Begleitung des Baustellenmarketings im Rahmen
der umfangreichen Umgestaltung der Holstenstralle
und ihrer anliegenden Platze sein sowie die Intensi-
vierung der Vor-Ort-Prasenz und Projektumsetzung
in den einzelnen Quartieren.



Tatigkeitsschwerpunkte

1. Quartiersprofilierung

- Erarbeitung des Quartiersprofilierungsprozesses
,Kiel kann Kiez“mit Uber 30, Kiez-Komplizen“ (Ver-
bands-und Einzelvertreterinnen aus Stadtplanung,
Immobilienwirtschaft, Handel, Gastronomie sowie
freien Initiativen)

-, Kielkann Kiez“: Anwendung als Handlungsgrund-
lage fur das IM und als Akquiseinstrument bei der
Anwerbung von Investoren und/oder ansiedlungs-
willigen Unternehmen

- Ausblick 2023plus: Scharfung der einzelnen Quar-
tiersprofile mit den Anrainer’innen im Kiez

2. Ansiedlung & Akquise

- Aktive Entwicklung von Nutzungsideen und An-
sprache von Unternehmen auf Basis des Quartier-
sprofilierungskonzepts , Kiel kann Kiez“

- Beratung von ansiedlungswilligen Unternehmen
und enge Begleitung beim gesamten Ansiedlungs-
prozess

- Aktivierung von Makler‘innen und Vertreter'innen
der Handelsimmobilienbranche

- 27.10.2022: Regionalkonferenz,,German Council of
Shopping Places” (Teilnehmerzahl: 30; Programm:
Vortrag zur Innenstadtentwicklung im Welcome
Center, Rundgang durch die Kieler Innenstadt,
Netzwerk-Dinner im Léngengrad, Ubergabe der
Mitgliedsbestatigung an Kiel-Marketing

- Pflege einer online einsehbaren Leerstandsborse,
begleitet von einem vorausschauenden Leerstands-
Monitoring

- Einrichtung eines digitalen Branchenverzeichnisses

- Erfolgreiche Umsetzung von 29 unterschiedlichen
Zwischennutzungsprojekten in 15 Immobilien,
darunter zunehmend mittelfristige Vertrdge, hier
aktuelle Beispiele (ab 2021):

HolstenstraRe 1-11: Vorweihnachtlicher Pop-up
Werkstattladen des Handwerkerhofs fecit und der
Stiftung Drachensee

K

Kiel-Marketing
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HolstenstraBBe 45-47: Pop-up Store des Kieler
Start-Ups K Idol mit dem Schwerpunkt auf kore-
anischer Musik (K-Pop) und Kultur

Mut[h] zur Kunst: seit September 2021 Angebot
einer Schaufenstergalerie im ehemaligen Blumen-
geschaft Muth mit 44 beteiligten lokalen Kunst-
ler'innen bis Ende 2022

- Einrichtung eines digitalen Schaufensters als
Best-Practice-Beispiel fUr die interaktive Nutzung
von Schaufensterflachen

- Kaschierungsmafinahmen an mehreren Immobi-
lien durch Motivbeklebung

3. Quartiersmanagement:

— Erreichbarkeit: Parken Plus als kieztber-
greifendes Fahrtkostenriickerstattungs-
instrument

- Starkung der neu erschlossenen Schlof3-
stralle: Weihnachtsbaumschmuicken 2021+22
sowie Bau und Aufstellen von 18 Hochbeeten, die
durch Quartiers-Pat’innen vor Ort gepflegt werden

- Ausblick 2023plus: Personalzuwachs und dadurch
Intensivierung der Vor-Ort-Prasenz in den einzel-
nen Quartieren

4. Kommunikation

- PR-Motor: RegelmaRige PR-und Offentlichkeits-
arbeit zu eigenen und Kooperationsprojekten

- Standortvermarktung der Kieler Innenstadt auf
Messen, Fachtagungen und in weiteren relevanten
Netzwerken

- Einrichtung und Pflege eines Instagram-Kanals
mit Informationen zu Projekten und Aktionen in
der Kieler Innenstadt

- Kiel als Best-Practice: Weitergabe unserer Erfah-
rungen an andere Standorte

- Regelmafige Berichterstattung und Vortrdge Gber
Aktivitaten des IM vor unterschiedlichen Zielgrup-
pen (stadtische Gremien, Innenstadt-Akteur’innen,
Verbanden, Hochschulen etc.)
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Leuchtturm-Projekte
,Kiezgrolie gesucht!”

Wettbewerbsformat zur Identifi-
kation attraktiver und innovativer
Nutzungskonzepte

Wording und Layout unterstreichen
Zugehorigkeit zum Quartiersprofilie-
rungskonzept , Kiel kann Kiez*“
Bewertung der Konzepte erfolgt
anhand eines transparenten zehn
Punkte starken Kriterienkatalogs
(z.B. Innovationsgrad, Wirtschaftli-
che Tragfahigkeit, Nutzungsvielfalt,
Lokalkolorit, Nachhaltigkeit, Digita-
lisierungsgrad)

Sondierung Uber lokales Gremium,
finale Auswahl der Gewinnerkon-
zepte durch externe Fachjury mit
Expert*innen aus der Handelsim-
mobilienbranche, Innenstadtent-
wicklung, Markenberatung und
Nutzungstrends

Erstmalige Anwendung Anfang 2022: Im Mai
Einzug des Gewinnerkonzepts ,derHeimathafen”
in eine bis dahin jahrelang leerstehende Flache

Bewirb dich mit deiner Gesc
Férderung’ online auf: www

Voting-Phase
1.-8.Mérz 2022

Wwwieler-innenstadt. de

- Anlass: Im Rahmen des Innenstadtprogramms - Zum 1.Quartal 2023 wird eine weitere , KiezgroRe*
der Landeszentrenforderung wurde ein Anmie- gesucht
tungsfonds fur verfugbare Flachen zur Verfiigung - Perspektivisch kann das Wettbewerbsformat im-
gestellt. Diese konnen mit den Fordergeldern von mer dann angewendet werden, wenn Fordergelder
KM angemietet und zu deutlich guinstigeren Kon- von Stadt und/oder Land zur Verflgung stehen und
ditionen an das Gewinnerkonzept weitervermietet auf transparente, faire Weise verteilt werden sollen
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werden; der Vermieter muss die Miete fiir KM dabei

um mindestens 30 % zur Altmiete reduzieren



willkommen

g
-

Pop-up Pavillon

- Feste Anmietung einer leerstehenden Geschafts-
flache am Alten Markt gemeinsam mit dem Referat
Kreative Stadtim Jahr 2019 bis (vorerst) Ende 2023

- Mietfreie Blhne fur (regionale) Kunstschaffende,
Start-ups, Unternehmen und Freigeister aller Art;
weitere Besonderheit: Planungssicherheit jeweils
Uber das gesamte Jahr durch die feste Anmietung

- Nutzung als Ausstellungsraum, Eventlocation,
Reallabor fur neue Einzelhandelskonzepte, u.v.m.

- Schaffung eines innerstadtischen Erlebnisorts
mit regelmafig wechselndem Angebot - Uber 70
umgesetzte Projekte; Ausblick fir 2023: Gber 20
Projekte

- Beteiligtes Projekt bei der Auszeichnung Kiels mit
dem Preis fUr kooperative Stadtentwicklung 2021

KOSMOS

- Zwischennutzungsprojekt von opencampus.sh in
der Holstenstralte 76, welches nun bereits mehr
als drei Jahre umgesetzt wird

- Multifunktionale Nutzung: Shop mit Uber 100
regionalen Start-Ups, Café, Aufenthaltsbereich,
Co-Working und Event- und Workshopflache

K

Kiel-Marketing
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NEU: Quartiersmanagement Pries-Friedrichsort
Aus dem Landesprogramm zur Forderung der Stadt-
und Ortszentren erhalt die Landeshauptstadt Kiel fiir
die Jahre 2022-2024 Landesmittel fUr die Belebung
mehrerer Stadtteilzentren. FUr den Strand-Stadtteil
Pries-Friedrichsort wird ein Grof¥teil der Aufgaben an
Kiel-Marketing weitergegeben

Gesamtbudget bis 2025: 200.000 € brutto

Diese werden eingesetzt fur:

- Die Einstellung eines Quartiersmanagers fir zwei
Jahre

- Aufbau eines aktiven Leerstandsmanagements

- Anschieben eines Stadtteilprofilierungsprozesses

- Verteilung eines Verfligungsfonds fir belebende
MaRnahmen im offentlichen Raum

- Starkung der Eigeninitiative vor Ort

- Die Arbeit vor Ort geschieht in enger Koopera-
tion mit dem Wirtschaftsreferat, der Kiwi, dem
Ortsbeirat, den Gebaude-Eigentimer‘innen und
insbesondere den lokalen Handler'innen und Ge-
schaftstreibenden

- Start der Quartiersmanager’in im Juni 2022

- Prasentation der Tatigkeiten im Tiny Rathaus

- Kartierung aller Nutzungen

- Einladung aller Eigentimer’innen, Gesprache mit
allen Leerstands-Eigentimern (zwei von sieben
Leerstanden stehen potenziellen Nutzungen zur
Verflgung, die weiteren befinden sich im Umbau
oder sind bereits wieder vermietet)

~ Uber 80 Gespréche mit Handler'innen und enga-
gierten Akteuren vor Ort wurden bereits gefthrt
und sind die Basis fur den Profilierungsprozess und
zeitnah erfolgende Einladung aller Akteure zu ei-
nem ersten Planungstreffen

- Im Kulturladen Leuchtturm werden wochentliche
Sprechzeiten angeboten
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Frequenzzdahlung

- Seit August 2017 laufende Passantenzahlung zur
Objektivierung der gefihlten Trends und zur Be-
wertung der Auswirkung von MaRnahmen

- Zahlpunkte: Untere Holstenstraflle (HS 78) und
Altstadt (Nordlicht)

- Technik: datenschutzkonforme Laserkameras in
12 m Hohe mit einer Zahlgenauigkeit >95% voll-
automatische Zahlung rund um die Uhr.

1.600.000
1.400.000
1.200.000

1.000.000

- Projektpartner: Landeshauptstadt Kiel, IHK zu Kiel,
Forderkreis Altstadt. Gemeinsame Finanzierung
der Projektfixkosten von rund 15.000 € netto. Als
Gegenleistung: monatliche Datenzusendung -
Kiel-Marketing Ubernimmt die Projektleitung und
Datenhoheit mit entsprechender Pressearbeit.

800.000

600.000

400.000

200.000

August

Septembel
Novembe
Dezembe

2017 2018 2019

mm Gesamtfrequenz pro Monat

Bisherige Erkenntnisse

- Welcome back! Frequenz Mai-Oktober 2022 Uber-
steigt die vorpandemischen Zahlen. Spitzenwert
(auRerhalb der Kieler Woche): 35.233 Passant’in-
nen in der unteren HolstenstralRe.

- Besonders die Samstage liegen weit Uber dem
vergleichbaren Start-Niveau von 2019

- Stabiles Verhaltnis zwischen den beiden Standor-
ten: Uber 60 % der Passant’innen erreichen den
Bereich Altstadt.
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Mai ——
Jul
August
Septembel
—

April  —

Juni
Oktober
Novembe
Dezember
Februa
Mar:

2020 2021

Monatsmittel pro Jahr

- Innenstadtveranstaltungen wie Sonntagsoffnun-
gen, Bootshafensommer und Flohmarkte flhren
im Schnitt zu einer Verdopplung der Frequenz. Die
hochsten Frequenzen werden zur Kieler Woche
und zu den Kieler Weihnachtsmarkten gemessen.

- Die Kieler Weihnachtsmarkte legen im Vergleich
zu 2020/21 erwartungsgemal’ stark zu, splren
aber noch die coronabedingte Zurlckhaltung der
Besucher’innen gegenuber grofien Menschen-
ansammlungen

Juli

August

September E—

Mai

Juni

April  ——

Oktober
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Frequenzzdhlung Obere Holstensttralle 2017-2022
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Digitalisierungsmanagement lokale Wirtschaft
Digitaler Rickenwind fur die lokale Wirtschaft: Dop-
pelte Starke fur unser Digitalisierungs-Team in der
Crew des Stadt-und Citymanagements! Seit Juli 2022
unterstitzt Julia Vol als Change-und Projektmana-
gerin unsere Projektleiterin Ina Runge dabei, zentrale
Digitalisierungsprojekte fur den stationdaren Handel
in Kiel auf den Weg zu bringen. Mit dieser doppelten
Starke kann das Digitalisierungs-Team dann auch ab
2023 die Projekte bearbeiten, die durch die Zusage
des Bundesforderprogramms ,Zukunftsfahige In-
nenstadte und Zentren“ neu in das Portfolio dazu
kommen.

Kiel hilft Kiel

Auch im Jahr 2021 bestimmte die Corona-Pandemie
noch unser aller Leben aber naturlich auch die Ak-
tivitaten des Geschaftsbereichs Stadt- und Cityma-
nagements. Mit der digitalen Plattform Kiel hilft Kiel
gab es hier bereits ein hervorragendes Instrument,
um neue Initiativen und Events zu veroffentlichen.

- Februar 2021: Wettbewerb der Ideen

- 06.Marz 2021: Eine Nacht Kiel - Die digitale Kiel
Show!

- 06.Marz 2021: KIEL ISST ZUSAMMEN

- Marz 2021: | Kieler Szene-Portrait-Wenn die Party
vorbei ist“ - Eine Ausstellung im Pop-up Pavillon
am Alten Markt

- Marz 2021: KielScreen® bietet interaktives
Gewinnspiel im Schaufenster
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Mit Beginn der Pandemie hat die Hilfsinitiative KIEL
hilft KIEL mit seiner gleichnamigen Onlineplattform
mit angegliedertem Onlineshop insgesamt 350
Unternehmen ein digitales Gesicht gegeben. Mit
zunehmender Lockerung der pandemiebedingten
Beschrankungen hat sich KIEL hilft KIEL zur stadtwei-
ten Handelskampagne,,Ich fihl mich Kiel“ weiterent-
wickelt. Dieser Entwicklung folgt mit der geplanten
Websiteabschaltung auch das Onlineportal KIEL hilft
KIEL und wird sich zukinftig unter dem Dach von, Ich
fuhl mich Kiel“in ein stadtweites, digitales Branchen-
und Handlerverzeichnis wandeln.

Abschied von der

»Kieler Sprottenkarte*

Wer seine Kund‘innen und ihre Gewohn-
heiten kennt, ist klar im Vorteil. Deshalb
hat Kiel-Marketing bereits 2016 das hy-
bride Kundenbindungssystem Kieler
Sprottenkarte initiiert, dass die analoge
mit der digitalen Kundenbindung ver-
eint und in seinem Funktionsumfang

seiner Zeit bis heute voraus ist. Das als il et S nen i aen

SaaS-Lizenzsystem, funktionierende
System des Anbieters Pointdmore
(kurz: P4M) schafft eine Starkung des
stationdren Handels, sorgt flr dessen
gemeinsame Bewerbung und ist im
Stande, lokale Kaufkraft zu binden.

Sie mécht,

Wwwkielersprottenkarte e

Obschon sich das System seit 2019 durch nicht ein-
geloste, verfallene Punkte selbst finanzierte, konnte
es sich aufgrund des fur die Handler’innen hohen
Zeit- und Kostenaufwand nicht in entscheidendem
Umfang durchsetzen. Bei entsprechendem Auf-
wand konnte das System jedoch uberzeugen. Dies
zeigt sich daran, dass mit Schuh-Heinrich der grofite
der Partner aus dem bisherigen Verbund die Kieler
Sprottenkarte voraussichtlich im Januar 2023 inklusi-
ve samtlicher Rechte und Pflichten Gbernehmen und
unter eigenen Namen weiterbetreiben wird.

Ab dem 01 02.20.

e pes. 92:2023 wi
die Kieler Sprottenigarer.
Heinrich - das Schuherlgion

en weiterhin miy
Sprechen Sie die Mitarpo

Der Onlinemarktplatz
mit Shopfunktion
Kauf.lokal wurde
aufgrund Aufgabe des
Systembetreibers im
zweiten Quartal 2022
abgeschaltet. Zuletzt
boten ca. 20-30
Handler eine Auswah!
ihrer Produkte auf dem

Shop-Portal an.

allein von
is weitergefiihyt,

it uns in Kontakt bleiben?
tertinnen gern any

el




KIELGUTSCHEIN -

Einer. Fiir Alle.

Mit Lockerung der pandemie-
bedingten Einschrankungen
wurde der KIEL hilft KIEL Soli-
daritatsgutschein im Oktober
2027 inein stadtweit gultiges,
digitales Stadtgutscheinsystem
Uberfihrt. Mit dem Ziel die Kauf-
kraft vor Ort zu binden, Kauf-
anreize zu schaffen und damit
die Frequenz im lokalen Handel
zu steigern wurde das Gutscheinportal
www.kielgutschein.de am 9.10.2021 online

gestellt. Parallel dazu startete auch der Verkauf der
haptischen Gutscheine in den angeschlossenen Ver-
kaufsstellen. Seitdem wurden KielGutscheine im Wert
von Uber 50.000 Euro verkauft. Der KielGutschein
kann derzeitin rund 80 Unternehmen aus den Berei-
chen Einzelhandel, Gastronomie, Dienstleistung und
Freizeit in Kiel und der Kielregion eingeldst werden.

Als System, was zu 100 % digital funktioniert - vom
Gutscheinkauf bis hin zur -einldsung und Abrech-
nung mit den angeschlossenen Partnern, bietet der
KIELGUTSCHEIN lokalen Handler'innen einen nied-
rigschwelligen Zugang zu einem System, welches
den Verwaltungsaufwand des Gutscheingeschafts
reduziert und lediglich Kosten verursacht, sofern Um-
satze generiert werden. Mit dem angeschlossenen
digitalen Handlerverzeichnis bietet es zudem eine
kostenfreie, digitale Werbemaoglichkeit auf einem
reichweitenstarken Portal. Arbeitgebergutscheine
generieren als steuerfreien Sachlohn dartber hinaus
weiteres lokales Geld und stehen fir die Verbunden-
heit des Unternehmens mit der Region.

Digitale Woche 2021 & 2022

Auchinden Jahren 2021 und 2022 hat sich Kiel-Mar-
keting mit Veranstaltungen zur Digitalisierung im
Einzelhandel an der DiwoKiel beteiligt.

2021 luden Kiel-Marketing, die Kieler Wirtschaftsfor-
derung und Kiel hilft Kiel gemeinsam zu einer Vor-
tragsreihe zum Thema,,Digitalisierungsinstrumente
fur die lokale Wirtschaft“ ein. Endlich konnten die
Vortrage wieder personlich vor Ort besucht werden.
Aber auch die Teilnahme per Livestream war moglich.

13.09.2021: Mehr Erlebnis und Komfort am Point
of Sale durch Digitalisierung, mit Frank Rehme,
gmvteam GmbH | ZUKUNFTDES EINKAUFENS,
Geschaftsfuhrer

KIELGUTS

EINER. Fg Ay g

K

Kiel-Marketing
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15.09.2021: Stadtgut-
schein - Lokal. Digital.
Genial., mit Alexander
Arend, Zmyle GmbH,
Geschaftsfuhrer/Grinder

CHEIN?

16.09.2021: Auf Immer-
Wiedersehen: Kundenbin-
dung in Zeiten der Digitalisie-
rung, mit Heike Holz, innector
ZUKUNFT DES EINKAUFENS,
Geschaftsfuhrerin

17.09.2021: ,Wer verdammt nochmal hat Tante
Emma gekillt?”, mit Jens Fischer, K.U.L T.Objekt GmbH
& CO.KG, Concept & Design

Digitalisierung zum Anfassen und
Ausprobieren - am 13.09.2022 lud
das Digitalisierungsmanagement von
Kiel-Marketing e.V. in Kooperation mit
dem FLEET7 in ihrem Showcase ,,Bau-
blro“ zu einem Netzwerktreffen der
besonderen Art ein.

Vor Ort +

Mit dabeiwar auch das DigitalMobil des ,Mittelstand-
Digital Zentrum Handel® das zehn konkrete, greifbare
und innovative Losungen aus der digitalen Handels-
welt im Gepack hatte.

Nach einem kurzem Einfuhrungstalk im Baubtro
der KielHofe und einem gemeinsamen Lunch auf
dem Foodtruck-Mittagsmarkt ,Kielkoken*im Hof
des Verlagsgebaudes der Kieler Nachrichten, ging
es weiter mit der Vorstellung der Instrumente und
Tools des DigitalMobils. Ob virtuelle Realitatsbrille
oder digitaler Spiegel - hier konnten alle Instrumente
ausprobiert werden. Erganzt wurde der ,,Markt der
Moglichkeiten“durch die lokale Anbieter BeMotion,
Holonative und Screenable, die ihre Digitalisierungs-
tools vor Ort prasentierten.

Livestream

Deine digitale
Zukunft
beginnt jetzt.

a5 spannende Programm der

e e K 2021 - diwoldel.de

Digitalen Woche

N WWW.KIELLIVE

12.-19.SEPT. opoox® o

digitale
woche 2022

diwokiel.de
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SCHON GEWUSST?
Die maximale

Wassertemperatur in
Kiel lag 2022 bei 23°C!




5 GESCHAFTSBEREICH
SAILING UND
BUSINESS

s




Sailing und Business

Die zielorientierte Weiterentwicklung des Marketings
der stadtischen Marke Kiel.Sailing.City stehtim Fokus
der Aktivitaten des Teams der Kiel-Marketing GmbH,
dessen Gesellschafterin die Landeshauptstadt Kiel
ist. Gemeinsam mit Partnern aus Wirtschaft, Wissen-
schaft, Politik, Verwaltung, Verbanden und weiteren
Institutionen werden Projekte und Geschaftsmodelle
zur Imagebildung umgesetzt.

Die Strategie ist klar: Kiel ist die maritime Hauptstadt
Deutschlands. Unter der Kraft dieser Positionierung
nimmt Kiel.Sailing.City Kurs auf Erfolg. Nach der er-
folgreichen Einflhrung des Claims in das Markenbild
der Stadtverwaltung Kiels, ist es das Ziel, weitere
wichtige Partner aus Wissenschaft und Wirtschaft
dazu zu bewegen, den Claim Kiel.Sailing.City eben-
falls in ihre Kommunikation zu integrieren.

Zur Umsetzung des Ziels auf nationaler und interna-
tionaler Ebene setzt die Kiel-Marketing GmbH insbe-
sondere Event-Marketing-Formate, wie das beliebte

K

Kiel-Marketing
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Segelcamp an der Kiellinie oder auch Veranstaltun-
gen mit maritimen Charakter wie die Segelbundesliga
und das Open Water Swim Event Lighthouse Swim.
Daruber hinaus engagiert sich Kiel-Marketing mit
dem Beginn im Jahr 2017 im Beirat der Digitalen
Woche Kiel.

In den Jahren 2021-2022 engagierten sich zahlrei-
che Unternehmen, Sportvereine, Institutionen und
Partner sowie Personen sowohl bei den Projekten
als auch bei der Kiel-Marketing GmbH direkt.

Dies sind Uber 90 Unternehmen, Vereine und Verban-
de und weitere Einzelpersonen aus dem regionalen,
Uberregionalen und nationalen Bereich und Instituti-
onen wie die Kieler Wirtschaftsforderung, TASH und
Landeshauptstadt Kiel, Politik sowie weitere Multi-
plikatoren aus der Region und nationalen Bereichen.
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Sailing und Business

Segelcamp powered by Stadtwerke Kiel

- Mai bis Mitte September, sieben Tage in der Woche

- Sozial und medienstark: Das bundesweit einmalige
Segelcamp ist nach wie vor ein besonderes Aus-
hangeschild fir die Landeshauptstadt Kiel und hat
sich zu einer touristischen Attraktion und einem
zentralen Hotspot in Kiel entwickelt

- Mehr als 80.000 Kursteilnehmer*innen und Uber
150.000 jahrlichen Besucher*innen an Land

- Seit 2002 ein grofter Medienerfolg fur die LH Kiel

- Spielerische Wertevermittlung wie Teamgeist, sozi-
ale Kompetenz und Umweltverstandnis, Kommmuni-
kationsforderung untereinander und Naherbringen
von Natur an Land und auf dem Wasser

Komplettes Projektmanagement

- Veranstaltung des Segelcamp als Tochterunter-
nehmen der Landeshauptstadt Kiel

- Begleitung der Campaktivitaten durch umfangrei-
ches Paket von WerbemafRnahmen und -mitteln,
vom Plakat, eigenen Social Media Prasenzen,
Merchandise bis zu Imagefilmen

Programm- und Produktentwicklung

- Mehrals 30 verschiedene Kurse, Segel-und Land-
programm an sieben Tagen in der Woche fir kleine
und grofie Gaste.

- Kreation neuer umweltbezogener Kurse und An-
gebote wie den ,Umwelttorns® oder dem Virtual-
Reality Immersionsraum

- Integratives Segeln oder After Work Angebote

- Sonderveranstaltungen im Segelcamp

- Integration von SUP Angeboten mit den Partnern
ABK und Decathlon

- Seit 2020 schrittweise Umstellung des Bootsparks
auf E-Motoren im Sinne des Umweltschutzes

Seite 40 | Aktivitaten 2021-2022 | Kiel-Marketing

Presse und Offentlichkeitsarbeit, Marketing-

und Kommunikationsaktivitaten

- Vorbereitung und Umsetzung von Pressearbeit, in
Zusammenarbeit mit dem Pressereferat der Lan-
deshauptstadt Kiel sowie dem Kiel-Marketing e. V.

- Versendung von Presseeinladungen und -mittei-
lungen, flankierende Pressearbeit zu Projek-
ten und Veranstaltungen im Segelcamp

- Pflege der Social Media Kandle auf Facebook
und Instagram

- Ausstellung von pressewirksamen und the-
matisch passenden Inhalten im Segelcamp,
z.B.die, Sustainable Development Goals“ der
Landeshauptstadt Kiel

- 2022: Info-Zelt und Schnuppersegelangebote
im Rahmen des Hamburg ancora Yachtfesti-
valin Neustadti.H.

- Integration des Segelcamps auf anderen
Webseiten, z.B. als ,Local-Heroes“ auf
me and all hotel Webseite

Veranstaltungspartner
- Stadtwerke Kiel AG sowie mehr als 90 Partnern
und Institutionen

141 STADTWERKE KIEL

Management von Material (Land & Wasser),

Logistik und Aufbau/Abbau

- Bootspark von 24 Optimisten, 2 Segelkuttern,
2 Skippi Yachten 650, 3 Jollen vom Typ ,,C55%
4 O'pen SKIFFs, 3 Segelmodellbooten, 3 grofien
Sicherungsbooten und 3 kleinen Motorbooten

- 10 zeitlich befristete feste und ca. 25 freie Mit-
arbeiter’innen

- Ab Mitte September: Management des Ruckbaus,
Reparatur und Winterarbeiten

T e i

L LA




Anbaden
2021 und 2022 pandemiebedingt ausgefallen

Tag der Meeresschutzstadt

8.Juni 2022

- 1.Tag der Meeresschutzstadt zum internationalen
Tag der Ozeane

- u.a.CleanUps zu Wasser und an Land, kurzweiligen
Workshops, Open Ship Angeboten, Infostanden
sowie ein buntes musikalisches BUhnenprogramm

- Kooperationsprojekt von Ocean Summit und der
Kiel-Marketing GmbH

- Beteiligung von lokalen Partner*innen aus den
Bereichen Meeres- und Klimaschutz, Sport, Wirt-
schaft und Wissenschaft

K

Kiel-Marketing
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AN sUMMITE

Expeditionscamp mit Arved Fuchs

12.Juni 2021

- Aktionscamp zum Expeditionsstart des Polar-
forschers Arved Fuchs am Segelcamp

- Vielseitige Meeres-und Klimaschutzangebote zum
Staunen, Ausprobieren und kreativ sein

- Segelangebote, Clean-Up-Aktionen und Workshops

- Veranstaltungspartner Ocean Summit, Geomar
sowie Students und Fridays for Future

Beach-Volleyball Firmencup

10. Juli 2021

- Spezial-Edition aufgrund der Corona-Pandemie
mit je 2 Spieler*innen pro Team

2022

- Teilnahme von 24 Teams aus Kieler und regio-
nalen Unternehmen sowie Institutionen am Be-
ach-Volleyball Firmencup

- Zwei Leistungsklassen mit Vor- und Hauptrunde
sowie Finale am 3. September 2022

- Wahrend der der Segelcampsaison, Betreuung
und Organisation durch Kiel-Marketing
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SUP Firmencup - presented by ABK Offshore Team Germany

27.August 2022, - Sponsoring des Offshore Team Germany, Logo-

2021 pandemiebedingt ausgefallen Placement von Kiel.Sailing.City auf dem Boots-

- Teilnahme von 8 Teams a 3 Personen rumpf zum Ocean Race Europe 2021

- Teilnahme von regionalen und Kieler Firmen - Mediale Begleitung der Kampagne und Unter-

- Planung, Umsetzung und mediale Begleitung durch stUtzung im Bereich der Partnerakquise durch
Kiel Marketing Kiel-Marketing

SchiilerCup der Team8 Boote Deutsche Segel-Bundesliga & Juniorenliga
8. September 2021 15.-17. Juli 2022 Austragungsort
- Schilerinnen-Regatta des Vereins Schilersegeln  der 1. und 2. Bundesliga
Schleswig-Holstein e.V. direkt am Segelcamp - Kooperation mit dem Deutsche Segel-Liga e.V.
- An Land umfangreiches Programm mit Workshops - Die DSBL zeichnet sich durch spannende kurze Ren-
und Aktionen zum Thema Nachhaltigkeit nen und hochqualitative Live-Ubertragungen aus SEGEL
- Taufe des neuen Team8-Bootes - Stellung der Infrastruktur am Segelcamp BUNDES
- Stellung der Infrastruktur des Segelcamps und - Unterstitzung bei der Regattaorganisation, dem L'Ea
UnterstUtzung in der Umsetzung des Events Personalmanagement und der medialen Beglei-

tung der Regatta

- Gefordert durch die Initiative ,,Zukunftsplan Sport-
land“ des Ministeriums fur Inneres, Kommunales,
Wohnen und Sport des Landes Schleswig-Holstein

Coorr  SHRY

Schl ig-Heolstei
LAN Do S H h;ni:t‘;:?m f?i:lbl::\lrea

Zukunft startet jetzt. Kommunales,
Waohnen und Sport
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SAILING Champions League
29 Juli-1.August 2021

Kooperation mit dem TSV Schilksee und dem Segel-Club Baltic
sowie der International Sailing League Association
Qualifikationsregatta mit 25 Segelclubs aus 14 Nationen,
erstmalig in Kiel

Segelspektakel im Herzen der Stadt an der Kiellinie beim
Segelcamp

Stellung der Infrastruktur am Segelcamp sowie Aufbau eines
Race-Villages an der Kiellinie

Unterstltzung bei der Ragattaorganisation, dem Personal-
management und der medialen Begleitung der Regatta

Lighthouse Swim - Open Water Kiel
14. August 2021 & 20. Juli 2022

Initiiert vom Verein The Bay Areas im Rahmen der Stadte-
partnerschaft mit San Francisco, USA

Ca. 100 Schwimmer*innen setzten erstmals 2021 bei Open
Water Swim Event Zeichen fUr Meeresschutz

Distanzen 4 oder 14 km, Route fUhrte durch Innenforde,
Endpunkt bei der Langstrecke war das Segelcamp
Begleitprogramm, Live-Ubertragung und Finisher-Ehrung
an Land

Vorbereitung und Abwicklung der Wasserlogistik
UnterstUtzung bei der Einholung von notwendigen Geneh-
migungen und dem Personalmanagement

Mediale Begleitung des Events

50 Jahre Olympische Segelwettbewerbe Kiel 2022
Div. KommunikationsmaRnahmen im Umfeld des Segelcamps

5.

& 6. August 2022

Wassersportprogramm in Zusammenarbeit mit den Kieler
Olympioniken Anastasiya und Malte Winkel zum Olympia-Wo-
chenende am Bootshafensommer

20.&27. August 2022

Olympia-Aktionstage am Segelcamp mit Virtuall-Reality und
Schnuppersegelangeboten

Aktivitaten 2021-2022 | Geschéftsbereich Sailing und Business

Kieler Woche Segelkino

3.-11.September 2021,

29. April 2022 im Rahmen des Cinemare Meeresfilm
Festivals, 2.-4.und 9.-11. September 2022

Filme und Dokumententation mit maritimen Hintergrund -
projiziert auf das Klstenkraftwerk in der Kieler Innenforde,
Ubertragung des Tons (ber Radio-Frequenz

Bis zu 30 Liegeplatze flr Boote in einem Ankerfeld unmittelbar
vor dem Kraftwerksgebdude

Umsetzung und Projektleitung durch das Kieler Woche Buro
in Zusammenarbeit mit der Stadtwerke Kiel AG

Die Kiel-Marketing GmbH unterstutzte die Veranstaltung
im Bereich der Wasserlogistik, Absicherung und Akquise von
ehrenamtlichen Mitarbeiter*innen

Digitale Woche Kiel

11.-18. September 2022

Kooperationsangebote zur Diwo mit der Smarten KielRegion
am Segelcamp

u.a. Angebot von div. Workshops, Ausstellung eines Lego-
Modells zum Thema Smart-Cities
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Wirtschaft und weitere Projekte

Mitgliedschaft Deutsche Olympische Gesellschaft

- Kiel-Marketing ist seit 2020 mit dem Segelcamp
Mitglied der Deutschen Olympischen Gesellschaft.
Ziel der Partnerschaftist die weitere enge Vernet-
zung im Bereich Wassersport und Olympia am
Standort Kiel

China-Aktivitaten

- Betreuung der Kooperation und Freundschaft

- Zwischen den beiden Olympiastadten Qingdao
und Kiel

- Aufgrund der Corona-Pandemie in den Jahren 2021
sowie 2022 kein personlicher Austausch. Hierfur
aber Ubersendung von Video-GruRlbotschaften
und virtueller Austausch

Stadtefreundschaft Kiel-San Francisco

- Erganzend zu den beiden existierenden
Standkorben als Symbol fir Schleswig-Hol-
stein wurde im Jahr 2022 ein weiterer
Strandkorb am South End Rowing Club
aufgestellt. Hierbei konnte die erfolgreiche
Kooperation mit The Bay Areas und den Land
Schleswig-Holstein fortgeflhrt werden

2021 und 2022:

- Durchfiihrung des Lighthouse Swim Langstre-
cken-Schwimm-Events in Kooperation mit
The Bay Areas und Beteiligung von Schwim-
mer‘innen aus San Francisco

April 2022:

- Delegationsbesuch in San Francisco anlasslich
des Sister City Events , Escape from Alcatraz“des
South End Rowing Clubim Rahmendes International
Ocean Film Festival, Beteiligung u.A. Stadtpra-
sident Hans-Werner Tovar, The Bay Areas, Kiel-Mar-
keting, Partner und Sportlerinnen aus Kiel
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GREETINGS FROM
KIEL.SAILING.CITY

Dear friends of Qifigdao,

P we look back positively of the year2021. The Coror

cities with great challenges - but it has also

.

ing of our sail p was again a great
our children a feeling of normality and freedom during
Woche took place in a smaller scale, which made an
possible despite all restrictions.
In this new year, let us look forward to a year full of opportun
it it ip with Qingdao, our tural an economic:
ing cities. Therefore, we hope that we will

h d especially our

“be able to welcome Qingdao participants to Kiel at this year's “International City Forum”.

We wish you and your family a happy and healthy 2022.




Sponsoren-und Partner-Management

- Professionelle Akquise, Betreuung und Pflege von
Sponsoren und Partnern

- u.a. Bereiche des monetaren Sponsorings, des
Sachsponsorings sowie Medienpartnerschaften

- 2021/22 engagierten sich zahlreiche Unterneh-
men, Institutionen, Multiplikatoren und Partner
sowie Personen bei Kiel-Marketing

- Betrachtliche Erlose Uber Sponsoring, Eintrittsgel-
der oder Merchandisingartikel

Sponsoring bei speziellen Projekten

- Mehr als 90 Partner und Forderer fir das Segel-
camp mit dem Hauptsponsor Stadtwerke Kiel AG

- Finanzielle Unterstltzung des Projektes in sechs-
stelliger Hohe durch Sponsoren

- Einbindung neuer Partner in das Projekt

Public-Private-Partnership -

Aktivitaten und Networking

- Gutes Netzwerk zur Wirtschaft, Verwaltung, Politik,
Wissenschaft, zu Fachverbanden/-vereinen und
weiteren Organisationen

- Ziele: Prasentation der Landeshauptstadt Uber
die Grenzen der Stadt hinaus und Akquise neuer
Projekte bzw. Veranstaltungen

- RegelmalRige Netzwerkpflege Uber folgende Ak-
tivitaten:

- Gesprache mit Multiplikatoren aus Wirtschaft,
Medien, Verwaltung, Politik, Vereinen, Verbanden,
Kieler Wirtschaftsjunioren etc.

- Vortragstatigkeit bei lokalen, regionalen und tber-
regionalen Veranstaltungen

- Teilnahme an Arbeitskreisen und Vereinssitzungen

- Aufsichtsratssitzungen

- Zusammenfuhrung von Interessensgruppen

Zur Pflege und zum Aufbau dieser PPP-Beziehungen
sowie zur Blindelung der Krafte und des Netzwerkes
werden Uber das gesamte Jahr gezielte Veranstaltun-
gen durchgefiihrt

K
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Kiel ist die einzige
Landeshauptstadt mit
vier Leuchtturmen!
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Kiel-Marketing

Anzeigen [y
Kiel. w
K181 STADTWERKEKIEL
- Prasentation touristischer Angebote
und Neuheiten im In-und Ausland SegelspaR fiir Kids

- AnkUndigung von Veranstaltungen
- Prasentation u.a. von Sponsoring-
Partnern

im Camp 24/7

Von Mai bis Oktober hat das Segel-
projekt Camp 24/7 wieder seine Zelte
an der Kiellinie gesffnet und wartet
mit spannenden Angeboten

Anzeigenschaltungen Inland

- Lokal- und Regionalpresse / Stadtma-
gazine (u.a. zu Regattabegleitfahrten
zur Kieler Woche, Stadtrundfahrten,
maritime Hochzeiten, Souvenir- und
Ticketverkauf)

- Kataloge zu Hochzeitsangeboten

- Uberregionale Tageszeitungen und
Urlaubsmagazine (u.a. FAZ-Beilage,
Tourismus-News Deutschland)

Veranstalter
Kiel-Marketing

Kieler F¢
1

Anzeigenschaltungen Inland
Lokal-, Regional- und
Nationalpresse/-magazine, u.a.:
- Kieler Nachrichten

- Kieler Woche Programmheft
- Kinderkram

- Lebensart

- Stadtmagazine

- Tipps fur Kids

Entdecke
Galerien un
mit nur einem T

ymsnacht
- Kiel.de/museums!

. d Tickets unter
\Weitere Infos un¢

Fachmagazine, u.a.

Sailing Journal

- Segler-Zeitung
Segelmagazin

Ride Magazin Wassersport

Tourismus-Magazine

- Forde Lotse

- Urlaubskatalog Kieler Forde

- Magazin Camping & Caravaning

Kiel.
Kie|

STADTWERKE KIEL ¥/
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Druckerzeugnisse

- Zielgerichtete, touristische Informationen Uber die
Destination Kieler Forde

- Ziele: Neukundengewinnung und Information

- ca. 10.000 Prospektbestellungen im Jahr von End-
kunden

Urlaubsmagazin ,,Kieler Forde*

- Auflage: 24.000 Sttick jahrlich

- Erscheinungstermin: jahrlich, September/Oktober

- Zielgruppe: Tages- und Ubernachtungstouristen,
Geschaftsreisende, Neukunden

- Vertrieb: Messen, Tagungen und Kongresse,
Prospektanfragen, Tourist-Informationen, Direkt-
mailings an Bestands-und Neukunden

- Themenschwerpunkt 2021: Wir schitzen, was wir
lieben - Kiel, die Meeresschutzstadt

- Themenschwerpunkt 2022:,Stadt, Strand, Segeln®
Kiel, deine Urlaubsstadt am Meer

- Veranstaltungskalender ,,Fordelotse“

- Gesamtauflage: ca. 100.000 Sttick jahrlich

- Viermal jahrlich, Ausgabe ,Frihling*: Februar -
Mai, Ausgabe ,Sommer*: Juni- August, Ausgabe
,Herbst®: September-Oktober, Ausgabe ,Winter*:
November - Januar

- Inhalt: Ausflugstipps, Regelmafiige Termine (z.B.
Hafenrundfahrt), Stadtrundgang, Veranstaltungen,
Museen, Gastronomie und Einzelhandel, Fahrplane
Fordelinie, Stadtplan, Wichtige Notrufnummern

- Zielgruppe: Tages- und Ubernachtungstouristen
und Kieler Blrger*innen

- Vertrieb: Tourist-Informationen, Hotels, Restau-
rants, Prospektanfragen, Fahrterminals, Fahr-und
Kreuzfahrtschiffe, Reiseveranstalter, Messen, Ta-
gungen

3
NOVEMBER 2022 - JANUAR 202

SHOPS. FOOD. PLACES. 2023
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SHOP & JOY

»Shop & Joy - Einkaufs- und Erlebnisfiihrer*

- Zweisprachig (deutsch und englisch)

- Auflage: ca. 50.000 Exemplare jahrlich

- DIN A5-formatiges Magazin

- Inhalt: konzeptionell ausgerichteter Erlebnisfuhrer
mit Shopping-Schwerpunkt sowie jahrlich wech-
selnden Special-Themen die einzelne Quartiere in
Kiel hervorgehoben vorstellen.

- Zielgruppe: Fahr- und Kreuzfahrtgaste, auslandi-
sche Gaste, (Tages-) Touristen, (Neu-) Burger*innen
sowie Studierende der Region Kieler Forde

- Vertrieb: Tourist-Informationen, Hotelpartner, Mit-
glieder, Fahrschiffreedereien, Kreuzfahrtterminals,
Kultureinrichtungen, Einzelhandel, Gastronomie
sowie als Kaufexemplar im Zeitschriftenhandel

Imagebroschiire ,,Study & Enjoy*“

- Format: DIN lang, 16 Seiten

- Verschiedene Auflagen: 10.000 Stick Englisch,
10.000 Stuck ,, Studentenleben® 5.000 Stlck Chi-
nesisch

- Inhalt: Image zu allgemeinen Kiel-Themen, Uber-
wiegend bildlich dargestellt

- Zielgruppe: NeubuUrger*innen, Gaste und Busi-
ness-Kontakte

v bl Rl




»Kiel to go*

- Format: DIN lang, 22 Seiten

- Sprachen: Deutsch, Englisch, Norwegisch,
Schwedisch, Danisch, Italienisch und Spanisch

- Inhalt: Kultur-, Einkaufs- und Erlebnistipps mit
Stadtplan fur eine, zwei und vier Stunden in Kiel
sowie Ausflugstipps fur Schleswig-Holstein, Liste
aller Kreuzfahrtanlaufe im Kieler Hafen

- Zielgruppe: Fahr- und Kreuzfahrtpassagiere,
Tagestourist*innen

- Keine Produktion in 2021 und 2022: Die
Entwicklung der Kreuzfahrtsaison war in
den Jahren 2021/22 unsicher und es konn-
te keine verlassliche Aussage uber die
geplanten Anldaufe gegeben werden. Zu-
dem gab es kaum internationale Gaste

»Aktivlotse“ - Aktivangebote im Amt
Schrevenborn

- Format: DIN lang, 12 Seiten

Auflage 8.000 Stlck

Inhalt: Aktivangebote und Fordewanderweg
im Amt Schrevenborn, Integration bestehender
Rad-und Wanderwege in einer ausklappbaren,
ortstbergreifenden Karte

- Zielgruppe: Aktivurlauber, (Tages-) Touristen
Vertrieb: Tourist-Informationen, Prospektbestellun-
gen, Messen, Privatvermieter Amt Schrevenborn

Auflagen gesamt

p-a. 400.000 o Qe s iy

[

Reichweite

ca. 1,2 Mio.

K

Kiel-Marketing
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Veranstaltungsprogramme

- Gesamtauflage rund 60.000 Stuck:
Kieler Umschlag, Sonntagsoffnun-
gen, Bootshafensommer, Kase trifft
Wein, Stadtwerke Eisfestival, u.a.

Stadtplan Kiel

- Format: DIN A4, AbreilRblocke

Auflage: 100.000 Stiick

Inhalt: Stadtplan (Einkaufsbereiche, Sehenswurdig-
keiten, Terminals und Blaue Linie, u.v.m.)
Zielgruppe: Tages- und Ubernachtungstouristen
Vertrieb: Tourist-Informationen, Hotels

Segelcamp powered by Stadtwerke

Entwicklung und Redaktion fiir Programnmbroschure,

Handzettel, Plakate DIN A1, Poster und Anzeigen

- Handzettel: Format DIN lang

- Auflage: 15.000 Sttck

- Zielgruppe: Kieler Burger‘innen sowie Gaste

- Vertrieb: Tourist-Informationen, Segelcamp,
Vereine, Hotels, Wassersportorganisationen und
Reisemessen

Print- und Onlineauftritt zum Thema
»Leben & Urlaub bei nachhaltiger Entwicklung*
- Zusammenstellung konkreter Kieler Bemuhun-
gen im Zusammenhang mit den internationalen
,Sustainable Development Goals*
- Handliches Printproduktin Anleh-
nung an die internationalen SDGs
- Auflage: 5.000 %
- Online unter
www.kiel-sailing-city.de/sdg

Schnuppersegeland
\eue Program!

Lust zu segeln?
01. Mai bis 13. September

Schnuppefsegelangebote fir Jung und Al
Viele neue Programmpunkte im Camp 24/7.

[ avorx bdps "y
wasns EEN] EEEE VAWK
nnnnn w wndmes Qe [X]

Kiel  saorweRKE et

Leinen losim

Segelcamp:
20. Mai bis 11

ebote fiir Jung und Alt-
mpunkte im Camp 24/7-
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Out-of-Home Medien

Informationswande im Schweden-und Norwegen-
terminal sowie im Terminal Ostseekai
- Informationstafeln wurden aktualisiert
und modernisiert
- jeweils in Deutsch und entsprechend des Terminals
Norwegisch, Schwedisch bzw. Englisch
- seit 2011 vorhanden

NEU: Information und Wegweiser

am Hauptbahnhof

- 3 Schaukasten im AO-Format

- Wegweiser zum Welcome Center

- Produktinformationen & Sightseeing-Angebote

Neu: KVG Trafficboard ,,Welcome Center*
Dauerhafte Buswerbung im Linienverkehr
Hinweis auf Verknipfung ,Welcome Center/
Tourist-Information®

Leistungsspektrum Welcome Center

NEU: Gehweg-Hinweis ,,Welcome Center*

- Temporare Spruhkreide

- Fokus auf Kreuzfahrtgaste

- Wegweisung zwischen Terminals - Welcome
Center - Hauptbahnhof

Seite 52 | Aktivitaten 2021-2022 | Kiel-Marketing

Digitales Informations- und Wegeleitsystem

fur Biirger'innen und Gaste

Digitale Informationen in Form von Events, POls,
Touren, Unterkinfte, Ausflugs-und Freizeitmoglich-
keiten

Standorte digitaler Info-Terminals:

- Welcome Center Kieler Forde

- Schweden-und Norwegenterminal

- Kreuzfahrtterminals Ostseekai (alt & neu)

- Segelcamp powered by Stadtwerke Kiel

- Stresemannplatz

- Hauptbahnhof (geplant)

- Holstenfleet (geplant)

- Direkte Transkription via QR-Code der Infokiosk-
Inhalte auf das Smartphone

- Darstellung auf dem Smartphone via PWA
(Progressive Web App)

— Open-Data basiertes Datenbanksystem mit Schnitt-
stellen zur Website und allgemeiner Datenpflege
zur touristischen Beratung

Stroer Road-Side-Screens und

Public-Video-Screens

- Digitale Flachen an HauptverkehrsstraRen Kiels
sowie im Innenstadtbereich

- Standige Belegung von bis zu 3 Slots

- Erstellung der Grafiken/Inhalte fur
,Mein KielgefGhl“und ,Schon gewusst?“

- Veranstaltungsbewerbung von Eigen-
events

- Kooperation mit dem Netzwerk ,IGERS
Kiel“ fUr Bildmaterialim Slot ,Mein Kiel-
gefuhl”

- Ausbau des Partner-Netzwerkes fir die
Informationen ,Schon gewusst?“

- Seit Juli 2017




Kampagnen 2021/2022

Einzelhandels-Standortkampagne

ICH FUHL MICH KIEL

Aus der KIEL hilft KIEL Initiative fur die lokalen Un-
ternehmen in Kiel hat sich 2021 die Ubergreifende
Handelsstandortkampagne ,,ICH FUHL MICH KIEL“
entwickelt. Unter deren Dach werden seither auch die
Verkaufsoffenen Sonntage in Kiel beworben.

Sonntagséffnungen

- Einzelhandelsstandort Kiel wirbt zusammen mit
Kiel-Marketing fur vier Sonntagséffnungen in den
Stadtteilen Innenstadt, Hassee, Holtenauer Stralte
und Wik

- Partner der Kampagne: CITTI-PARK, Holtenauer
Stralte, Rewe, Famila Wik, IKEA, ‘Mdbel Hoffner,
Karstadt, Holstentdrn, Sophienhof

- Umsetzung erfolgt flachendeckend in Kiel und
erweiterter Region und erreicht die Nachfrage-
potenziale des Umlandes im medialen Vierklang

- Medialeistungen waren u.a.: Radio-Spots bei R.SH,
OOH Flachenplakatierungen anaolg/digital, Social
Media (red. & sponsored Ads), 4-Seiter in Kieler-
Nachrichten Sonderbeilage

- Jahresbudget rund 65.000 €. Aufgrund der Pande-
miesituation konnte 2021 und 2022 nicht die volle
Summe Uber die Handelsstandorte umgelegt wer-
den. Die verbleibende Summe (2021 50%, 2022
25%) wurde durch die Landehauptstadt Kiel auf-
gestockt.

SHOPPEN AM
SONNTAG

M\

ICHFﬁHJ
MICH KIE

54°19"N " 10° 8I|I -‘Y‘“ ﬂ"‘
BAUERNMAR i\-\
02. OKTOB

13:00 - 18:00 Uhr

K

Kiel-Marketing

Aktivitaten 2021-2022 | Marketingmalinahmen

Allgemeine Standortbewerbung

2021:

- Restart-Kampagne 2.0 nach Corona-Lock-
down, kniipft inhaltlich an die ,ICH FUHL
MICH KIEL*-Kampagne an

- UnterstUtzung durch Sonder-Haushaltsmittel
der Landeshauptstadt Kiel: 92.000,-€ brutto

- Standortwerbung mit Fokus auf OOH in Kiel
und Umland: City-Light-Poster, Grofiflachen,
Digitalflachen, StralRenstellschilder

- Online-Standortwerbung mit Sponsored-Ads

- Anzeigen in Stadtmagazinen Kiel und Umland
- Zeitraum: Q1-Q3 2021

2022:
- Standortkampagne fir den EZH
- Sonder-Haushaltsmittel: 65.000,- € brutto
- Standortbewerbung in der Dachmarke
Llch fihl mich Kiel“zum Herbst/Winter 2022
- Hohe Prasenz auf digitalen Stroer Mediafla-
chen, Mediawert Uber 125.000,- €

DANN

2

ZU ZWEIT.

#ICHFUHLMICHKIEL
FOR MICH. FUR KIEL.

MIT ABSTAND 2
SHOPPING

MuS3"

Aktivitaten 2021-2022 | Kiel-Marketing | Seite 53



Aktivitaten 2021 -2022 | MarketingmalRnahmen

Onlinemarketing

Websites

- www.kiel-sailing-city.de

- www.kiel-marketing.de

- www.camp24-7.de

- www.convention-kiel.de

- www.kieler-weihnachtsmarkte.de
- www.kieler-innenstadt.de

- www.kiel-souvenirs.de

Administration und technische

Funktionalitat der Websites

Redaktionelle Pflege aller Websites

im CMS Typo3

- Suchmaschinenoptimierung

- Datenbankpflege destination.One
(Veranstaltungen, Point of Interests)

- Direktbuchungsmaoglichkeiten fir Unterkinfte,
Schiffe, Sightseeing

- Betrieb Souvenir-Onlineshop

(www.kiel-souvenirs.de)

E-Mail Marketing / Newsletter

- Zielgruppenspezifische Mailings Uber alle
Aktivitaten Kiel-Marketings

- Stand-Alone-Mailings zu Produkten wie z.B.
Bettenwechsel,Kieler-Woche Torns, Kielgutschein,
Segelcamp, u.a.

- B-to-B Mailings z.B. mit Einladungen zu Emp-
fangen oder Eréffnungen oder Beteiligungsan-
geboten

- Regelmalige Profilierung von Kundendaten aus
dem feratel Buchungssystem

Themen-Schwerpunkte
Tourismus/Géaste-Newsletter
- Ca. 5.500 Empfanger

- Regional/Uberregional

- Ca. 10 Ausgaben/Jahr

Business-Newsletter

- Ca. 2.000 Empfanger

- Regionaler Schwerpunkt
- Ca. 10 Ausgaben/Jahr

pad

Wochenende-Tipps

- Ca. 3.000 Empfanger

- Endkunden und Leistungstrager (Hotels)
- Aktuelle Veranstaltungs-Hinweise

- Ca. 50 Ausgaben/Jahr
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Impressionen
2021+2022 ~

L
20,5 Mio.

Online-Werbekampagnen

Nutzerverhalten optimiertes Targeting auf Basis von
»Programmatic Advertising“ Technologien. Genutzte
Medien: Display, Social-Media und Google Adwords.

Reichweiten

2027 insgesamt

- 11.161.471 Mio. Impressions
- 66.978 Clicks

- 0,60% CTR

2022 insgesamt

- 9.374.840 Mio. Impressions
- 65.730 Clicks

- 0,70% CTR

Google Adwords-Kampagnen (dauerhaft)

- Diverse Keywords zu den Themen:

- Urlaub/Hotels/Reisen, Geschenke/Souvenirs,
Weihnachten/Gutschein, u.a.

- Thematische Anpassun-
gen im Jahresverlauf [

2021:

- 193.537 Impressions

- 20.763 Clicks

- 10,73% CTR

2022:

- 195.592 Impressions
- 41.858 Clicks

- 21,40% CTR

Kiel.

Sailing.City.

Rad- &

Wellness-
urlaub

Hotel Birke ****s

* 4 Tage

« Frihsttck,

* 3-Gange-Menu

* Férdedampfer-
Fahrt

o Leihrader

» Wellness

9% Endlich wieder
raus* - Special



Lead-Ads Kampagne ,,Newsletter-Abonnenten*
01.02.-07.03.2021

- Lead-Formular auf facebook

-, Urlaubsnews fiur die Kieler Forde“

- 39.766 Impressions / 1.467 Clicks / 3,69 % CTR

Destinationskampagne ,,Urlaub an der Kieler
Forde“

07.05.-10.10.2021

- Sonderzuschuss LHK , Restart im Tourismus®

- Div. Zeitrdume Sommer/Herbst

- 7.218.536 Impressions / 34.316 Clicks /0,48% CTR

Conversational Video-Ads / Seen This-Ads
»wUrlaub an der Kieler Forde*

10.05.-05.09.2021

- Thema Strand, Meer Uber Video-Ads

- In-Ad-Conversation Uber ChatBot

- 1.623.809 Impressions / 5.798 Clicks /0,36 % CTR

Kieler-Woche Schiffstérns

23.08.-11.09.2021

- Schiffstorns zur Kieler-Woche im September
(Corona)

- Div. Fahrten auf Traditionsseglern

- 1.146.539 Impressions / 2.378 Clicks /0,21 % CTR

Kie|

lhre

|-

immobilie
unser
Team ist
fiir Sie
da!

K

Kiel-Marketing
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KIELGUTSCHEIN

- Absatzkampagne Display und Facebook

- Thema: Weihnachtsgeschenke

- 939.284 Impressions / 2.256 Clicks / 0,24 % CTR

Destinationskampagne ,,Dein Urlaub am Meer*
01.04.-05.06.2022

- Frihjahr/Sommer Ubernachtungsurlaub

- ,Strandurlaub oder Stadtetrip?“

- 5.591.865 Impressions / 14.149 Clicks / 0,25% CTR

Kieler-Woche Schiffstérns

23.05.-26.06.2022

- Schiffstorns und Ausflugsfahrten

- 1.112.634 Impressions / 2.359 Clicks / 0,21 % CTR

Neue Vermieter fiir Kiel-Marketing

11.07.-18.09.2022

- Akquisition von Vereinsmitgliedern zur Privat-
vermietung

- Cookie-Daten von Immobilienbesitzern

- In Kombination mit Brief-Mailings

- 285.294 Impressions / 474 Clicks / 0,17 % CTR

Park, Hotel & Cruise

01.10.-11.12.2022

- Ubernachtungspauschale in Verbindung von
Kreuzfahrten ab Kiel

- Reiseentscheidung fir Saison 2023

- 2.189.455 Impressions / 6.890 Clicks / 0,31% CTR

et i W s T

S o AL STy -

et Sa pran e o Fow Seate

Kreuzfahet b . gebucht?

Park, ons! & Crseas sb
-

Bt s

el AL ST -
e e Y e " e e W
i e e
Y =]

N\ STNOURA..

ODER STADTETRIPY

g

5
Mee\"

Dein Urlaub an der
Kieler Forde.

Kiel.

Transfer zum und
vom Schiff in Kiel

Kreuzfahrt ab Kiel gebucht?

1 Ubernachtung inkl. Frithsticksbuffet und
ENTSPANNTE ANREISE
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Presse und Mediaanalysen

- Presse- und Offentlichkeitsarbeit ist ein wesent-
licher Bestandteil in der Kommunikation aller

Geschdftsbereiche
- Zuden Aufgaben zahlen u. a. Pressemitteilungen,

Pressekonferenzen und -reisen, eine individuelle

Betreuung vor Ort sowie der Kontakt zu regiona-len

und Uberregionalen Medien

- Die PR-Abteilung fungiert als ,Geschéaftsstelle“und

ist zentraler Ansprechpartner fir alle Belange von

Kiel-Marketing in der Kommmunikation

- Enger Austausch zwischen Pressestelle der Landes-
hauptstadt sowie Tourismus Agentur Schleswig-
Holstein

- Die Anfragen von Interviews und Statements als
LExpertenmeinungen® haben in TV und HF stark

zugenommen

Pressearbeit
- Unternehmenskommunikation Kiel-Marketing

- Stellungnahmen zu Studien und Statistiken
- Regelmaliiger Versand von Pressemitteilungen
- Entwicklung von PR-Geschichten
- Stellungnahmen zu stadtrelevanten Themen sowie
zum Themenfeld Tourismus
- Regelmallige Editorials in versch. Publikationen
- PR-relevante Begleitung von Kampagnen
- Gruliworte in Broschiren, Festschriften etc.
- Erstellungindividueller Texte fUr Reiseftihrer, Son-
derverdffentlichungen, Reportagen, Messen
- Betreuung von TV-, Radio-und Printproduktionen
- Bearbeitung von jahrlich tber 100 Foto-, Presse-

und Textanfragen

- Medienkooperationen
- Jahrliches Presseclipping inkl. PR-Wert-Berechnung

- Einzelveranstaltungen und Projekten
- Organisation und Durchflihrung von Presse-

gesprachen
- Stellungnahmen zum Themenfeld Kiel.Sailing. City.

und Wirtschaft

Kontakte
2021: 43,5 Mio.

702 Tsd. € Aquivalenzwert

2022: 58 Mio.

925 Tsd. € Aquivalenzwert
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' 'Kiels erstes ,Wochenende der Museen*
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Organisation und Durchfilihrung von
Pressegesprachen, Produkten und Projekten
- Kase trifft Wein

- Virtueller Kieler Umschlag

- Bootshafensommer

- Lichtermeer

- Manufaktouren

- Stadtwerke Rollerfestival

- Virtueller Ocean Summit

- Wochenende der Museen/Nacht der Museen
- Lesungen/Workshops im Welcome Center

- Opern-Livelbertragung

- Lighthouse-Swim

- Ocean Pop-Up

- Zwischnutzungen, Pop-up Pavillon

- Quartiersevents, Kiel kann Kiez

- Vertragsunterzeichnung The Ocean Race 2023
- Segelcamp powered by Stadtwerke

Partnerschaften

- Kulturamt: Wochenende der Museen, Nacht der
Museen

- Stadtmuseum: 125 Jahre Tourismus in Kiel

Betreute Redaktionen TV und Horfunk

- NDR 18 Uhr und SH-Magazin

- Sat.1 regional

- RTL Nord

- ZDF, Landesstudio Kiel

- ARD, Bewegte Zeiten / Verruckt nach Meer
- WDR, Bjorn Freitag kocht grenzenlos kostlich
- RND, dpa

- NDR 1 Welle Nord

- RSH

- Deutsche Welle Berlin

- Deutschlandfunk

Betreute Redaktionen Print (Ausziige)
Seglerzeitung

- Golf Week

Brigitte Reisereportage

Einfach losfahren, Grafe & Unzer

- Traumstrafte in SH

Reiseflhrer Lieblingsplatze mit Hund
Slowfood-Magazin, Genussreise Kiel

- Kiel nachhaltig

K

Kiel-Marketing
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RegelmaRige Medienkooperationen

INKiel - die monatliche Beilage der Kieler Nach-

richten mit Neuigkeiten aus Kiel und Umgebung

- Intro und Statements

- INDiskret-Interview mit Mitgliedern des Kiel-
Marketing e. V.

- Bunte Themen, Events und Projekte als Teaser-
texte mit Bild

- Auflage: 90.000 Exemplare

Studentenmagazin ,,Fiete*

- 1/2 jahrliches Magazin von falkemedia, jeweils

- zu Semesterbeginn mit thematischem Schwer-
punkt auf ,Studentenleben®in Kiel

- Auflage: 15.000 Exemplare

Kiel Erleben
- Beitrage zu verschiedenen Themen
- Auflage: 51.000

Newsroom

- Digitaler Newsroom als schneller Service fur
Journalisten

Verbesserter Workflow in der PR

Frei zuganglich ohne Anmeldung

- Verbesserte Kontaktpflege

Ansprechendes Design, mobil optimiert
Bilddatenbank fur journalistische Zwecke zum
Download

Stets einsehbares Archiv der Pressemeldungen
inkl. begleitendes Bild- und Dokumentenmaterial
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Maks -

Marketingkooperation
Stadte in Schleswig-
Holstein e. V.

- Ein Zusammenschluss von 14 Stadten in Schles-
wig-Holstein, Kiel ist Grindungsmitglied

- Mitglieder: Ahrensburg, Bad Segeberg, Eutin,
Flensburg, Friedrichstadt, Glickstadt, Husum,
Kiel, Lubeck, Molln, NeumtUnster, Norderstedt,
Plon, Rendsburg

- Ziel: Forderung des Stadtetourismus

- Kiel-Marketing ist Uber den Geschaftsfihrer als
Vorsitzender vertreten und leitet in Kiel die Ge-
schaftsstelle

- Jahrliche Entwicklung einer aufmerksamkeits-
starken Kampagne

- Vertragliche Zusammenarbeit mit der TA.SH
Werbebudget 200.000€

Aktivitaten 2021

,Manufakt(o)uren*

- Kreative, innovative und aufmerksamstarke Kam-
pagne, welche das Image der 14 Stadte aufwertet
und positiv aufladt

- Vermarktung von authentischen Erlebnissen
schafft zusatzlichen Reiseanlass

- Mafinahmen: Programmatic Advertising (Desktop
+ Mobile), Facebook/Instagram Link Ads + Story
Ads, Stadtliebe-Magazin, Advertorials, Anzeigen-
schaltung

- Auswertung: 14,3 Mio. Impressions und 155.500
Klicks, Klickrate bei Social Media performed mit
1,55 % uberdurchschnittlich gut

DZT-Kampagne ,,German Local Culture*

(Danemark)

- Online Travel Companies - Kampagne mit FDM
und Momondo, Influencerreise

- Maltnahmen: FDM-Newsletter, Google Ad Words,
Facebook Ad Words + Facebook Posts, Momondo
Landingpage

Seite 58 | Aktivitaten 2021-2022 | Kiel-Marketing

WinterWonderland Kampagne

- Facebook & Instagram Video Ad's

- Zeitraum: 9.-26.12.2021

- Zielsetzung: Trafficsteigerung auf der um Winter-
und Weihnachtscontent erweiterterten Landing-
page www.stadte.sh

staedte.sh

Komm'’ auf Manufakt(o)ur
im echten Norden.

_
D Stidee in Schieswig-Holstsin
haksen afles, was man sich wiinschs,
und vigllsicht nach ein bisschen mahr,

echie Flansburger Rurnkutur oder
wirden Sie kreat bei dem Bau
e eagenan Surl- oder Kieboards,

Jetzt entdechen wnd Kurerelse planen

Erdeban 5ie abanteuarlustige i 'ﬁ"“’"“"‘]’ -4
Hot-Rod-Tauren, genielien Sie m %t“t{j!"

stadte

Schlpwwig-Halstoin
Dor achie Morden



Aktivitaten 2022

,Manufakt(o)uren*

- FortfUhrung der Kampagne unter Einsatz ange-
passter Werbemittel

Clusterung in 4 Themenbereiche: Action, Interior,
Kulinarik, Gestalten

- Kampagnenlaufzeit: 15.03. -30.11.2022
Kampagnenbudget: 145.000 (netto)
Malnahmen: Programmatic Advertising (Desktop
+ Mobile), Facebook/Instagram Link Ads + Story
Ads, Stadtliebe-Magazin, Advertorials, Anzeigen-
schaltung

Bloggerreise

- 14-tagige Bloggerreise ,Manufakt(o)uren“ durch
die Maks-Stadte

- Reisezetiraum 31.10.-4.11.22

- Blogger*in,Kleine Nordzeit“besucht wahrend ihrer
Reise die Manufakturen der Kampagne und weitere
Attraktionen in der jeweiligen Stadt und berichtet
auf ihrem Blog sowie ihren Social Media Kandlen
@kleine_nordzeit

WinterWonderland-Kampagne

- Facebook & Instagram Video Ad‘s

- Zeitraum: 1.-24.12.2022

- Zielsetzung: Trafficsteigerung auf der,um Winter-
und Weihnachtscontent erweiterte Landingpage
www.sh-tourismus.de/staedte
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Stadtemagazin

- Vorstellung aller Mitgliedsstadte und deren
Manufakturen

- Auflage: 20.000 Stuck

- Vertrieb u.a. Uber Tourist-Informationen, TA.SH,
Press & Books

Ausblick 2023: ,,Nah am Wasser gebaut*

- Ganzjahrige Imagekampagne, die die besonderen
Urlaubsstimmungen in den Stadten aufgreift und
Uber emotionales Bewegtbild in die Zielmarkte
transportiert

- Integration als eigenstandige Themenlinie in die
landesweite Imagekampagne ,echt.nordiSH* um
Synergieeffekte bestmaoglich ausschopfen zu kon-
nen

- USP ,Wasser® neben dem selbstverstandlichen
Thema ,Stadte” als zentralse Element

- Produktion von insgesamt 4 Bewegtbildclips, die
jeweils stellvertretend fur eine Urlaubsstimmung
stehen

— Fokus der Ausspielung liegt in der Onlineausspie-
lung, wobei sich die Kampagnenoptik im gesamten
Mediamix (Anzeigen, Stadtemagazins etc.) strin-
gent wiederfindet
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bcsd - Bundesvereinigung City-und Stadtmarketing

Deutschland e. V.

- 1996 gegruindeter Dachverband der City- und
Stadtmarketingorganisationen

- Mitglieder aus aktuell 451 deutschen Stadten, 31
davon aus S-H, Kiel-Marketing seit 2006 aktives
Mitglied

- Zehn Landesverbande fungieren als regionale
Vertretung, Johannes Hesse ist seit 2015 Landes-
beauftragter S-H

- Uwe Wanger ist seit 2020 im Bundesvorstand der
bcsd

Aufgaben

- Interessenvertretung und politische Stellung-
nahmen zu Gesetzgebungsverfahren und Landes-
entwicklungsplanen, Beteiligung an der Evaluation
und Vorbereitung von Forderprogrammen

- Teilnahme am Round Table Einzelhandel des Innen-
ministeriums S-H

- Forderung des Stadtmarketing-Gedankens sowie
grundlegender Leitbilder

- Starkung des Stadtmarketing-Netzwerks durch die
Kooperation mit wichtigen Akteuren und den Aus-
tausch mit Partnern, Verbanden und Institutionen

- Organisation von Veranstaltungen zum bunde-
sweiten Erfahrungsaustausch zu aktuellen Themen,
z. B. Stadtmarketingtag

- Erfahrungsaustausch in S-H, z.B. Stadtmarke-
tingforum, regelmallige Landesverbandstreffen
online / offline

- Qualifizierung durch Weiterbildungsangebote,

- Verknupfung von theoretischen Betrachtungen
und praxisorientierter Umsetzung durch aktuelle
Umfragen wie ,Stadtmarketing im Profil“2022

Stadtmarketing im Profil - ausgewadhlte
Kernthesen

> Das Stadtmarketing-Netzwerk beweist sich
erfolgreich im Verlauf der Krisen der letzten
Jahre: Ein breitaufgestelltes Akteursnetzwerk
sorgt fur die Handlungsschnelligkeit, Agilitat
und die Effektivitat des Stadtmarketings.

v

v

v

Stadtmarketing ist Stadtentwicklungs-
management: Stadtmarketing kimmert sich
um urbane Lebensqualitat. Es ist und macht
Stadtentwicklung - konzeptionell, kommunikativ
und projektorientiert. Stadtmarketing ist also
nicht ,nice-to-have® sondern wichtiges, bir-
gerorientiertes Stadtentwicklungsinstrument,
Partner der Stadtplanung.

Das Stadtmarketing fordert die Transfor-
mationsprozesse: Als professionelles und
strategisches Instrument der stadtischen
Kommunikation, ist es pradestiniert fur die Pro-
zessorganisation und Impulsgeberfunktion zur
Begleitung der anstehenden Transformationen
in unseren Stadten.

Stadtmarketing benétigt h6here Ressourcen:
Um Zukunftsprozesse effektiv, ganzheitlich und
abgestimmt mit der Stadtgesellschaft umsetzen
zu kénnen, mussen die Stadtmarketingbudgets
den Aufgabenstellungen angepasst werden. Das
kinftige Budget im Stadtmarketing wird sich um
rund 50 % erhdhen muissen.

Ein ,,Neues Miteinander“ ist unabdingbar,
denn: einzelne Akteursgruppen stofien langst
an ihre Grenzen. Starke Strukturen und der
Faktor Mensch werden zentrale Erfolgsfaktoren
sowohl fur ein zukunftsfestes Stadtmarketing
aber auch fur die Gestaltung einer lebenswerten
Stadt sein. Die Stadtmarketingverantwortli-
chen sehen beispielsweise die Notwendigkeit,
alte Probleme® nun in den Griff zu bekom-
men (Trittbrettfahrerproblematik, einzelne
Akteur*innen bisher zu wenig involviert,

usw.) Uber Anreiz- und Verpflichtungssysteme
zum Anpacken zu motivieren. Zudem bedarf

es mehr Geschwindigkeit des Handelns.
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Allgemeine Wirtschaft
A.C.Ehlers
ADAC Schleswig-Holstein
Adler-Schiffe GmbH & Co. KG
Agentur Neun GmbH
Andreas Gnegel Schaustellerbetrieb
Arche Warder Zentrum fur alte
Nutztierrassen e.V.
bdrops Werbeagentur GmbH
Bemotion
Bremer Weserkahn FRANZIUS e.V.
BSG Betriebs Systeme fur Gastro-
nomie und Handels GmbH
> CAP Kiel Erlebniscenter
> Centre Cult. Francais
> CINEMARE Internationales
Meeresfilmfestival Kiel
City Sightseeing Kiel GmbH
Color Line GmbH
Dampf-Eisbrecher-STETTIN e.V.
das AMT:
De Kieler UG
Druckart, KreilRler GbR
Druckerei und Verlag
Schmidt & Klaunig
Explo Unternehmergesellschaft
Elektro Hartwich
Euro-Food-Catering
Eventbuero Kiel GmbH
Eventmanagement/-agentur
Gaby Lowel
Fachhochschule Kiel - Prasidium
Fahrradverleih-Kiel
FAN Verlag OHG
feingedruckt - Print und Medien
FIT (Funktionelles Innovatives
Training)
Fledermaus-Zentrum GmbH
Forde Sparkasse
Fordeparkhaus/GbR Bresse
Forderkreis Kieler Altstadt e.V.
Forderverein Hist. Hansekogge Kiel
e. V.
> Forderverein MS Stadt Kiel e.V.
> Gemeinde Ostseebad

Laboe Tourismus
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Gemeinde Wendtorf

Geschwister Prien GmbH & Co. KG
Global Call

Golf-und Landclub Gut Uhlenhorst
Gosch & Schltter

Grandezza Entertainment GmbH &
e.p.a. events promotion GmbH
GSK vertrauen punkt erfolg GmbH
HANSA-PARK

Haus-, Wohn-und Grund-
eigentumerverein

HHS Hanseatic Helicopter Service
GmbH

High Spirits

HIP-Wellsee e.V.

Ideetainment Krummbogen Spiel
GmbH & Co. KG

IHK zu Kiel

InterEvent H&S GmbH

J. Thomsen Werbemittelvertriebs
GmbH

Kanucenter Preetz-Plon

K. Guttau GmbH & Co. KG

K. Promotion Michael Kmoch GmbH
K Idol GmbH

Kieler Botschaft GmbH

Kieler Verkehrgesellschaft mbH
Kieler-Football Vermarktungs
GmbH & Co. KG

Kiels gute Adressen GbR

Kieser Training Gesellschaft fur
praventives Krafttraining mbH
Metro-Kino im Schlofthof GmbH
Kiwi GmbH

KN - Kieler Zeitung Verlags- und Dru-
ckerei KG-GmbH & Co.
Kunstlermuseum Heikendorf Kieler
Forde

Landeshauptstadt Kiel Olympia-
zentrum Schilksee und Kieler
Sportboothafen

LebenLernen auf Segelschiffen e.V.
LI-Light Instruments GmbH

L&S Digital GmbH & Co. KG

MARE Health Club & SPA

GmbH & Co. KG

Maritimes Viertel - Kultur am Kanal
e.V.

Mediaagentur Uhl

Meeresmaler

Meereszentrum Fehmarn
Meyerbogya Werbeagentur
MiniGolf & Mee(h)r

vovov v v v N N N N N R N Y
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Monika’s Yacht Service Agency
MSC Kreuzfahrten
Mullverbrennung Kiel GmbH & Co. KG
Museumshafen Kiel e.V.
Natur-Hochseilgarten Altenhof
Nord Event GmbH

Palaver VOF

Parkhaus Jensendamm GmbH
PlanB Creations GmbH

Prasidium der Uni Kiel

Probstei Tourismus Marketing GbR
Provinzial Nord Brandkasse AG
Rheider Hof — gefihrte Lama- und
Alpakawanderungen

Repro Dohm

Reklamewerkstatt Laboe

Salty Marine

Sailing-Time

Sartori & Berger GmbH & Co.
Schleswig-Holsteinische
Krebsgesellschaft e.V.

Sealife Timmendorfer Strand
Seehafen Kiel GmbH & Co. KG
Segelschiff Albin Kébis

Segelschiff ,Thor Heyerdahl“

Skeg GmbH

Spielbank Kiel GmbH

Sporthafen Kiel GmbH

Stadtwerke Kiel AG

Stamp Media GmbH

Stena Line Scandinavia AB

Stroer Deutsche Stadte-Medien GmbH
Studio - Filmtheater am
Dreiecksplatz

Supersail Deutschland GmbH & Co. KG
Suverkrip Automobile GmbH & Co. KG
Take, Maracke & Partner

Tall Ship Avatar

Tanzschule Grenke

Taxi Kiel eG

Theater Die Komd&dianten

Tierpark Gettorf
Tierparkvereinigung Neumtnster e.V.
timebook GmbH & Co. KG

Timm & Krtiger GbR
Transferzentrum fir Maritime
Technologien SH GmbH

TSI -Touristik Service-International
GmbH

Verband der Fahrschifffahrt u.
Fahrtouristik e.V.

Viking Telecom Business

Verein Jugendsegeln e.V.
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VOF Banjaard

VOF P & T Charters - Gulden Leeuw
Voss-Radreisen
Wassersport-Schwedeneck

wave incentive GmbH

W.E. Gut Gedruckt GmbH & Co. KG
wfa Vogele & Carstensen PartGmbB
Willer Mineralélhandel GmbH & Co. KG
Windfinder.de GmbH & Co. KG
Wunderino Arena - Konzert-und
Veranstaltungsgesellschaft mbH &
Co. KG Kiel

Zeilcharter-Pegasus

ZST Security Service Consulting and
Technology GmbH

¥

Einzelhandel

vovov v v vV v v v v

vV vV v v v

Atelier Zippel Inh. Susanne Gundelach
Backerei GUnther GmbH

Backerei Tackmann

BoConcept Kiel

Bonscherhus

CITTI Handelsgesellschaft mbH & Co.
KG

Clausen’s Mandelshop

Decathlon Kiel

derHeimathafen

Erichsen & Niehrenheim KG

Famila Handelsmarkt Kiel GmbH &
Co.

Fahrradvermietung S-H GmbH
Ferdinand Meislahn GmbH & Co. KG
GALERIA Karstadt Kauthof GmbH
Galerie Visuell

Heinrich Knievel e K.

Hoffner Mobelgesellschaft GmbH &
Co.KG

Hugo Hamann GmbH & Co. KG
Interessengemeinschaft Danische
Stralle e.V.

Juwelier Franz Happe KG Inh. Heidi
Happe

Kielfisch Souvenir GmbH
Mowen-Apotheke

Nautilus Apotheke Volker Jingerich
eK.
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New Yorker Funfte Retail GmbH
Obscene-Store

Pi-Quadrat Fahrrader

REWE Markt Nord
Schlemmer-Markt Freund
Schuh-Heinrich Johann Heinrich KG
s'Fachl

Sophienhof Werbegemeinschaft GbR
Sport Holding GmbH Kiel
Trauringzentrum Astrid Weinmann
e K.

Unterwegs Kiel KG

Utes Teeladen

Werbegemeinschaft Bahnhof Kiel
GbR

Werbegemeinschaft Die Holtenauer
e.V.

Werbegemeinschaft Quer Passage
GbR

Wilhelm Witte KG

Zippel's Lauferwelt Sportartikel
GmbH

Gastronomie

vV vV OV OV VY VY VY VY VY v v
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Antik-Hof Bissee

Bato’s Restaurant

Burger Bank

CUP&CINO Nordlicht GmbH

Das Wirtshaus

dean & david Bootshafen Kiel KG
Deichperle

Eat the World GmbH
Forstbaumschule

GOSCH an der Kiellinie
Grill-Maxx

Hans im Gltck Burgergrill & Bar / CDS
Gastronomie Service GmbH & Co.KG
Kanalfeuer GbR

Kieler Brauerei GmbH & Co. KG
Kreisverband Kiel der Hotel- und
Gaststattenbetriebe eV.
L'Osteria

Langengrad GmbH

Lutterbeker

Mango’s

Moby GmbH & Co.KG

v vV vV vV vV v v v

Pizzeria San Remo

Pogue Mahone Gastronomie UG
Restaurant El Paso

Restaurant TanTamar KG
Seebad Dusternbrook GmbH
Steak House Nr. 1
Werkstatt-Café Prill

Westside Gastronomie-u.
Freizeitbetriebs GmbH

Hotels

N N N N N RV v
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ATLANTIC Hotel Kiel GmbH

B&B Hotels Germany GmbH
Deutsches Jugendherbergswerk
Geschwister Prien GmbH & Co. KG
GHOTEL GmbH

Hampton by Hilton

Hotel An der Horn

Hotel Berliner Hof

Hotel Birke GmbH & Co. KG

Hotel Danischer Hof

Hotel Flamischer Hof Betriebsges.
MbH

Hotel Kieler Yacht Club

Hotel Rosenheim GmbH

Hotel Runge

Hotel Steigenberger Conti Hansa Kiel
Hotel und Restaurant Barenkrug
Hotel Wiking

Hotel Witts Gasthof
Hotel/Restaurant Seeterrassen
InterCity Hotel Kiel

Lina Hotel GmbH

Louvre Hotels Germany Services
me and all hotel Kiel

Nordic Advantage Hotel

the niu Welly

Ostseehaus Blnger GmbH
Romantik Hotel Kieler Kaufmann
Ruser’s Hotel

Strandhotel Seeblick

Strandhotel Strande

UMC Hotelerrichtungs- Betriebs- und
Verwaltungs GmbH

unique by ATLANTIC Hotels Kiel
Verein Kieler Jugenderholung



Privatvermieter/Pensionen

Apartments in Kiel

Baltic Gastehaus
Ferien-Apartment ,Weite Welt“
Ferienhaus Ludke

Ferienhaus Monkeberger See
Ferienhaus Schulz

Ferienhof Kiekut

Ferienhof Kirschenholz
Ferienhof Lembke

Ferienhof Maaf?
Ferienwohnung Am Magnolienbaum
Ferienwohnung Bandt
Ferienwohnung Bedey
Ferienwohnung Borchers
Ferienwohnung Boschmann
Ferienwohnung Bradtke
Ferienwohnung Brockmann
Ferienwohnung Bindgens
Ferienwohnung Cordts
Ferienwohnung Christoph
Ferienwohnung Felten
Ferienwohnung Fischbach
Ferienwohnung Gaede
Ferienwohnung Hafenstralte
Ferienwohnung Hempel
Ferienwohnung Holst
Ferienwohnung Homeyer
Ferienwohnung Howaldt
Ferienwohnung Jentzsch-Lenser
Ferienwohnung Johannssen
Ferienwohnungen Kajlte Holtenau
Ferienwohnung Klahn
Ferienwohnung Klinkenberg
Ferienwohnung Knepel
Ferienwohnung Kosegarten
Ferienwohnung Kracht
Ferienwohnung Kreutzer
Ferienwohnung Kissner
Ferienwohnung Magdalene
Ferienwohnung Mathias

(Haus am Redder)
Ferienwohnung Matthiesen
Ferienwohnung Mattner
Ferienwohnung Meisel
Ferienwohnung ,Moltenorter Strand“

K
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> Ferienwohnung Moin

> Ferienwohnung Nicolai

> Ferienwohnung Noérenberg

> Ferienwohnung Ottilie

> Ferienwohnung Peine

> Ferienwohnung Prophet

> Ferienwohnung Reimer

> Ferienwohnung Rosengarten
> Ferienwohnung Schlosser

> Ferienwohnung Schmittat

> Ferienwohnung Schwenker
> Ferienwohnung Stegmann

> Ferienwohnung Thomaschki
> Ferienwohnung Uslar

> Ferienwohnung Villa Jesse

> Ferienwohnung Vobbe

> Ferienwohnung Wall

> Ferienwohnung Weide

> Fordeblick-Fewo.de

> Haus Uber dem Strand GbR

> Herrenhaus Borghorst

> Ostsee-Ferienhausvermietung Gosch
> Privatzimmer ,Blick ins Griine“
> Privatzimmer Faust

> Privatzimmer Giese

> Privatzimmer Kemmet

> Privatzimmer Pries

> Strandperle Schilksee

> Studiowohnung,,Bernstein®
> Witt-Huus Moltenort Appartements
> Zur schonen Aussicht

Camping

> Bella Vista Wohnmobilstellplatz-
betriebs UG

> Campingplatz Falckenstein
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Stadtwerke Kiel AG

3 POS

AW. Niemeyer City-Shop Kiel

ABH Nord
ABK-Abfallwirtschaftsbetrieb Kiel
ADDIX Internet Services GmbH
Adolf Richter Stahl-Metalle-
Kunststoffe GmbH

Agentur fur Arbeit Kiel

Akademie Back

Akademischer Segler-Verein in Kiel e.V.
aquaMarin Segelsport GmbH

ATN Allgemeine Treuhand Nord

avt plus media service GmbH
Backerei Lyck

batterie24.de

Baudienst-Kiel GmbH

bdrops Werbeagentur GmbH
Botanica

Canon

Christian Albrechts-Universitat zu Kiel
CJ Legend ocean racer

de Kieler

Deutsch-Chinesische Gesellschaft e.V.
Deutsche Lebens-Rettungs-Gesell-
schaft Kiel e.V.

Deutscher Segler-Verband
Deutsches Rotes Kreuz

DGzRS - Deutsche Gesellschaft zur
Rettung Schiffsbrtchiger

DOG - Deutsche Olympische
Gesellschaft

DRK-Wasserwacht Kreisverband Kiel e.V.
DTORQUE - Neander Shark
Fachhochschule Kiel

FEL Human Resources

Forde Sparkasse

Frank Rohde Bodenbelage

GEOMAR - Helmholtz-Zentrum far
Ozeanforschung Kiel

Glogau Yachttransporte

Hansadruck u. Verlag GmbH & Co. KG
Honda Europe (North) GmbH

ifw Institut fur Weltwirtschaft

an der Universitat Kiel

Seite 68 | Aktivitaten 2021-2022 | Kiel-Marketing

D N VY

N

vV v v v

vV VY VY VY VY VY VY VY Y v v

IKEA Deutschland GmbH & Co. KG
Immobilien Heldt

Industrie-und Handelskammer zu Kiel
|Q.SH (Institut fUr Qualitatsentwick-
lung an Schulen Schleswig-Holstein)
Jobcenter Kiel Arbeitsgemeinschaft-
fur Arbeit und Integration

Johannes Fries GmbH & Co KG
Jorgen Petersen & Sohn KG
Kanuvereinigung Kiel e.V.

Kaufland

Kieler Kanu Klub von 1921 e. V.
Kieler MTV

Kieler Nachrichten

Kieler Verkehrsgesellschaft GmbH
Kieler Wirtschaftsforderungs-und-
Strukturentwicklungs-GmbH

Kieler Woche

Kieler Yacht-Club

Kirchentechnik Kiel
Kreisseglerverband Kiel

KSK Media GmbH

KTV Adler

Land Schleswig-Holstein
Landessportverband Schleswig-
Holstein LSV

Marinejugend Kieler Forde e.V.
Marinekuttersegeln in der
RK-Marine-Kiel

MARINEPOOL Sportartikel

GmbH & Co. KG

Marketing Club SH

Maro Werbetechnik

me & all hotels

Meer Bewegen eV.

Mediendom der Fachhochschule Kiel
Mercedes-Benz Stverkrip
Automobile

Messe Dusseldorf GmbH

MOBY GmbH & Co. KG
Mullverbrennung Kiel GmbH & Co. KG
Museumshafen Kiel e.V.
Networkteam GmbH

Neuweiler & Partner mdB

New communication

Ocean Summit

PK Yachtservice

Point of Sailing Marketing GmbH
Provinzial Versicherungen

pur.pur GmbH - Visuelle
Kommunikation

Qingdao Municipal Foreign Affairs
Bureau

N N N N N
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Qingdao Yinhai Tourism Group Co
Remondis GmbH & Co. KG

RK Marine Kiel

Rosenberger Tauwerk GmbH -Liros
Rotary Club Kiel

Rudergesellschaft Germania e.V. Kiel
S2 Digital

Sailaway Yachtsport

SCHILD Flaggen-Store
Schlemmermarkt Freund
Lebensmittelmarkte GmbH
Schlepp-und Fahrgesellschaft Kiel mbH
Schleswig-Holsteinischer
Volleyball-Verband e.V.
Schultz-Segel-GmbH

Seehafen Kiel GmbH & Co. KG
Segelgruppe an der FH-Kiel e.V.
Segelmacher Faber + Minker
Segelmacherei Feldhusen
Segelschiff Thor Heyerdahl
Segelzentrum der CAU zu Kiel
Service Verlag GmbH - Segler-Zeitung
SilvaMare Bildung

Special Olympics
Schleswig-Holstein e.V.

Sporthafen Kiel GmbH

Stiftung Drachensee

SVSH - Segler-Verband
Schleswig-Holstein

Thomsen Werbemittelvertrieb GmbH
Torgeedo GmbH
Tourismus-Agentur Schleswig-Hol-
stein GmbH (TASH).

TSV Schilksee von 1947 e.V.

UCL GmbH

Unternehmensgruppe Peter Glinde-
mann

UKSH

JUnser starker Norden® (bis 2021)
Unterwasser Krause
Wasserschutzpolizei

WetterWelt

Wildhagen Marine-Service

Wilms Sicherheit GmbH

Windfinder

Wirtschaftsjunioren Kiel

Wohlk Contactlinsen (bis 2021)
Yachtservice Kiel

Yacht - Europas grofites
Segelmagazin
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Daruber hinaus ist Kiel-Marketing in unterschied-
lichen Institutionen Mitglied oder engagiert sich dort
in Gremien oder im Vorstand:

TA.SH &R ¥ =
) Q5¢5°
Tourismus-Agentur
Schleswig-Holstein Deutsche
Olympische
Gesellschaft

stadte

Schleswig-Holstein

Der echte Norden W O

MARITIMES
DEUTSCHLAND FORUM KIEL

DEHOGA

SCHLESWIG-HOLSTEIN

Tourismusverband

Schleswig-Holstein

Nord-Ostsee-Kangl
,’ﬁ BAY AREAS

SAN FRANCISCO -« KIEL + SCHLESWIG-HOLSTEIN

] ndesvereimaunag
bCSd Citv- und Stadtmarketing Arbeitskreise Stadtmarketing
Deutschland eV Einberufung, Mitarbeit und Beratung in folgenden
Arbeitskreisen und Gremien:
- AK Einzelhandel der IHK /des EHV
- Jour Fixe Stadtentwicklung
- AK Verkehrsmarketing
- Div. Ausschusse in Verwaltung und Politik
- Beratung gesamtstadtisches
Einzelhandelskonzept
- Mitarbeit Forum Innenstadt
- AK Umgestaltung HolstenstralRe
- Beratung Integriertes Entwicklungskonzept
Kieler Innenstadt
- Lenkungsgruppe Innenstadt
- Steuerungskreis Digitale Woche Kiel
- Steuerungskreis Standortmarketing

DER KIELER KAUFMANN EV - Steuerungskreis Kieler Woche
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9 IMPRESSUM

Kiel-Marketing e.V. und GmbH

Geschaftsfuihrung: Uwe Wanger

Geschaftsbereichsleitung Tourismus: Uwe Wanger
Geschaftsbereichsleitung Stadt-und Citymanagement: Johannes Hesse

Leitung Presse und Offentlichkeitsarbeit: Eva-Maria Zeiske

>
>
> Geschaftsbereichsleitung Sailing und Business: Jonathan Hartmann
>
>

Leitung Kommunikation und Werbung: Jan-Philipp Willers

Andreas-Gayk-Strale 31 - Neues Rathaus - 24103 Kiel
Telefon: +49 (0) 431|679 10-0 (Kiel-Marketing e.V.)
+49 (0) 431 |9 01 29 85 (Kiel-Marketing GmbH)

Telefax: +49 (0) 431|679 10-99 (Kiel-Marketing e.V.)
+49 (0) 431|901 74 29 85 (Kiel-Marketing GmbH)

info@kiel-sailing-city.de

www.kiel-sailing-city.de
www.kiel-marketing.de

Besuchsadressen:

Welcome Center Kieler Forde
c/o Kiel-Marketing e.V.

Neues Rathaus
Stresemannplatz 1-3, 24103 Kiel

Tourist-Information Heikendorf
c/o Kiel-Marketing e.V.
Strandweg 2,

24226 Heikendorf

Segelcamp powered by Stadtwerke Kiel

c/o Kiel-Marketing GmbH
Reventlouwiese an der Kiellinie,
24103 Kiel
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Fotos: Kiel-Marketing e.V./GmbH, Tom Korber,
Matthias Masch, Kai Kokott, Lisa Burmester,
Michael Nast, Jens Konig, Marco Geissler, Bevis
Nickel, Nick Hanke, Lars Wehrmann, Mona Taube,
Jan-Michael Bockmann u.a.

Mitglieder des Vorstandes - Kiel-Marketing e. V.

Vorsitzender:
> Oberburgermeister Dr. Ulf Kampfer

Vorstandmitglieder:

> Kristina Bergfeld, Stadtwerke Kiel AG

> Peter Bohm, Hotel Berliner Hof/DeHoGa
Kreisverband

> Nicole Claus, Seehafen Kiel GmbH & Co. KG

> Wolfgang Erichsen, Interessengemeinschaft
Danische Str.e. V.

> Ricci Giese, Privatvermieterin

> Stefan Grote, Forde Sparkasse

> Wolfgang Homeyer, Privatvermieter

> Thomas Pekrun, Méwen-Apotheke

> Iris Petersen, Stroer Deutsche Stadte
Medien GmbH

> Volker Sindt, Haus und Grund Kiel

> Evelyn Wirth, Hotel Steigenberger Conti Hansa

> Christoph Kellenter, GALERIA
Karstadt Kaufhof GmbH
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Layout & Satz: bdrops GmbH Werbeagentur, Kiel
Druck: Schmidt & Klaunig GmbHim Medienhaus Kiel,
www.medienhaus-kiel.de

Mitglieder des Aufsichtsrates - Kiel-Marketing GmbH

Vorsitzender des Aufsichtsrates:
> Oberburgermeister Dr. Ulf Kampfer

Aufsichtsrat:

> Kristina Bergfeld, Stadtwerke Kiel AG

> Wolfgang Erichsen, Interessengemeinschaft
Dénische Stralte e V.

> Wolfgang Homeyer, Landeshauptstadt Kiel,
Ratsherr

> Bettina Aust, Landeshauptstadt Kiel,
Ratsfrau

> Astrid Lelfmann, Landeshauptstadt Kiel,
Stellvertretende Aufsichtsratvorsitzende

> Stefan Grote, Forde Sparkasse

> Volker Sindt, Haus und Grund Kiel

> Dr. Hans-Friedrich Traulsen, Lan-
deshauptstadt Kiel, Ratsherr

> Evelyn Wirth, Hotel Steigenberger Conti Hansa

Meeresschutz- .
Stadt erleben. (.. Klimaneutral
Meer genieflen. Druckprodukt

ClimatePartner.com/11070-2303-1002
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*Beteiligung ab Sommer 2023



